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ذاری گهای فوتبال با سرمایهمروزه بین حضور حداکثری تماشاگران در استادیوما

رابطه مستقیمی وجود دارد. این پژوهش کیفی باهدف  هاها و شرکتسازمان

گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور توسعه سرمایه

ده است. شی داده بنیاد انجامبانوان تماشاگر و با استفاده از رویکرد گلیزری نظریه

 صورتی ورزشی بهنفر از اساتید و خبرگان آشنا با بازاریاب 22برای این منظور 

ها های عمیق نیمه ساختاریافته انتخاب و دادهگلوله برفی برای مصاحبه -هدفمند

های باز، محوری و انتخابی ای از کدگذاریزمان با استفاده از مجموعههم

مقوله اثرگذار بر ایجاد زمینه حضور بانوان تماشاگر  8وتحلیل شدند. نتایج تجزیه

جذابیت، فرهنگی اجتماعی، توسعه تبلیغات، بعد را شامل های ایران در استادیوم

های ارتقا، تکنولوژی، امنیت، محیط فیزیکی، سطح درآمد بانوان، قانون، سیاست

گذاری حامیان مالی دولت و رعایت مسائل شرعی بیان کرد که توسعه سرمایه

درآمدزایی داخلی و خارجی و افزایش گردش مالی را به همراه دارد که باعث ارتقا، 

بر تکیه توانند باشود؛ مدیران و مسئولان ورزشی کشور میدر لیگ برتر فوتبال می

ای گرایی فوتبال و ورزش جامعه نتایج حاصل از این پژوهش به توسعه و حرفه

 کمک شایانی داشته باشند.
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Abstract 

Today, there is a direct relationship between the maximum number of spectators in football 

stadiums and the investment of organizations and companies. The goal of this qualitative 

study of developing sponsors' investment in Iran's premier football league, emphasizing the 

presence of female spectators and using the Glaser approach of Grounded Theory. For this 

purpose, 25 professors and experts aware of the sports marketing selected by targeted and 

snowball for depth semi-structured interviews and the data were analyzed using a set of 

open, axiol and selective coding. The results of 8 categories influencing the presence of female 

spectators in Iran's stadiums, including football attraction, social cultural dimension, 

development of promotion, promotion of technology, security, physical environment, level 

Women's income, law, government policies, and religious issues, stated that the development 

of sponsors' investment It brings internal and external finance and increased turnover, which 

improves revenue generation in the premier football league; The managers and sports 

officials of the country can contribute greatly to the development and professionalism of 

football and sports in the society by relying on the results of this research. 
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 مقدمه

های فراغتی مرتبط با آن در بسیاری از کشورهای جهان به صنعتی مهم و عاملی امروزه ورزش و فعالیت

یلیاردها مای بوده که گونهشده است. گسترش این صنعت بهها تبدیلاثرگذار در رشد و پیشرفت اقتصاد ملت

عنوان بین فوتبال به، دراین(1338کند )نصیر زاده و همکاران، انسان را در ابعاد مختلف با خود درگیر می

های ورزشی، در اکثر کشورها ورزش ملی تلقی رشته ورزشی پرطرفدار و پردرآمد نسبت به بقیه رشتهیک

 (.1331شود )سبحانی و همکاران، می

تغییرات فراوان از یک فعالیت ورزشی ساده به یک صنعت و تجارت مطرح  فوتبال با پشت سر گذاشتن

رو دارای منابع مالی و درآمدی (؛ ازاین1331شده است )شعبانی بهار و همکاران، مالی در سطح جهان تبدیل

فروشی، تبلیغات، حامیان مالی و برند متنوع از قبیل حق پخش تلویزیونی، درآمد روز مسابقه نظیر بلیت

های تبلیغاتی به وجود ها با جذب حامیان مالی، موقعیت(. باشگاه1332باشد )احسانی و همکاران، ها میاشگاهب

های دهند تا در عوض، منبعی برای پوشش هزینهگذاران بزرگ ارائه میها و سرمایهآمده توسط خود را به شرکت

ها است )قربانیان رجبی های آنوشش دهی هزینههای کسب درآمد و پترین راهخود فراهم سازند که از متداول

 2211/ 2212توان به میانگین درآمد لیگ برتر فوتبال اروپا در فصل عنوان نمونه می(؛ که به1338و همکاران، 

درصد درآمد آن از طریق حمایت مالی و امور تجاری  32طور متوسط میلیون یورو بوده و به 222اشاره کرد که 

 .(2213، 1دیلویتت )آمده اسدستبه

گذاری تر به مسئله توسعه سرمایههای اخیر، کمی جدیها و لیگ برتر فوتبال ایران نیز در سالباشگاه

ها و صنایع بزرگ در حامیان مالی توجه کرده و با حامیان مالی هرچند محدود همکاری نموده است. شرکت

توانند به ورزش و سلامت کشور کمک بخش فوتبال میگذاری در اند که با سرمایهکشور به این موضوع رسیده

(؛ اما متأسفانه فوتبال ایران 1381کرده و هم از موقعیت تجاری به وجود آمده به نفع خود بهره گیرند )الهی، 

( در پژوهش 1382برد، الهی و همکاران )گونه که باید از این منبع درآمدی استفاده مفید را نمیهمچنان آن

از  کنند درآمد حاصلاند بیان میی منابع درآمدی لیگ برتر فوتبال ایران و ژاپن پرداختهقایسهخود که به م

ترین و برابر بیشتر از لیگ برتر فوتبال ایران است؛ بنابراین مهم 22حامیان مالی لیگ برتر فوتبال ژاپن 

رای یت مالی است، زیرا روشی بتأثیرگذارترین عنصر در ایجاد پیوندی قوی بین اقتصاد و فوتبال، موضوع حما

های فروش و دیده شدن و ... را که از تبلیغات، ارتقا،ء آگاهی بازار، ارتقا، وجهه اجتماعی، افزایش فرصت

؛ رضازاده بروجنی و اتقیا، 2212، 2دوویس و همکارانکند )باشد فراهم میترین اهداف حامیان مالی میمهم

انگیز و بعضاً حضور چند صدمیلیونی های هیجانفوتبال به لحاظ برخورداری از جذابیت، رقابت (.1022

گذاران سازد و با ایجاد اطمینان در سرمایهها را محقق میها این خواسته آنتماشاگران و هواداران در استادیوم

گذاری ها را ترغیب به سرمایهع آنبه لحاظ برخورداری از حجم زیادی از بازار و مشتریان با نیازهای متنو

اشاره  3باشگاه رئال مادرید 2211توان به آمار سال (؛ که در این رابطه می1332کند )احسانی و همکاران، می

                                                           
1 Deloitte 
2 Douvis et al 
3 Realmadrid 
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تماشاگر در استادیوم برای هر بازی، رکورددارترین  12222میلیون هوادار و میانگین حضور  312کرد که با 

میلیون پوند  1/213های اروپایی در همان فصل با کسب طبق آمار درآمدی باشگاه تیم تاریخ اسپانیا بوده و بر

میلیارد  3/2قرار گرفت و پرافتخارترین باشگاه باارزش  1بعد از منچستریونایتد در رده دوم درآمدزاترین باشگاه

ها در ن و حضور آن( معتقد هستند خرید بلیت هوادارا2213) 2دلار شد )تسنیم(، از طرفی تلیتوف و همکاران

 های موفق فوتبال اروپا را در پی دارد.سوم از منبع درآمد پولی باشگاهروز مسابقه یک

ها گیری از آنها و بهرهاما متأسفانه ایران درزمینه حضور حداکثری تماشاگران و هواداران در استادیوم

عنوان نیمی از و آن عدم حضور بانوان به ها با یک چالش اساسی روبرو استها و تیمبرای درآمدزایی باشگاه

باشد. نادیده گرفتن حقوق بانوان در این راستا ها برای تماشای فوتبال میجمعیت جامعه کشور در استادیوم

 بحث مفصلی است که تا به امروز به سرانجام مطلوب خود نرسیده؛ این در حالی است که در متون دینی و
ن زن و مرد قائل شده و حضور بانوان در جامعه را با رعایت مسائل شرعی و اسلامی، اسلام حقوق برابر بی

. (1338محبوبی شریعت پناهی و همکاران، ؛ 1388است )غفاری نوین،  اخلاقی مطلوب و گاهی واجب خوانده

و  ای باشد برای رشداسلام و تمدن ایرانی ورزش و هرگونه فعالیت مرتبط با آن را فارغ از جنسیت اگر وسیله

د دهروانی مورد تأیید قرار می -پیشرفت شخصیت فردی، اجتماعی و عاملی مؤثر در سلامت جسمی و روحی

رسد که حضور بانوان در ورزش و میادین ( بنابراین، به نظر می1022؛ فرزاد فر و همکاران، 1331)مشهودی، 

البته که اخیراً  .ای دینی و مذهبی نداردهورزشی ایران با توجه به بافت دینی و مذهبی جامعه مغایرتی با آموزه

شده و نخستین حضور آزادانه بانوان تماشاگر ایرانی بدون گزینش در های مهمی در این زمینه برداشتهگام

میلادی که بین ایران و کامبوج  2222استادیوم آزادی برای تماشای بازی مقدماتی مرحله انتخابی جام جهانی 

م گردید و بانوان با رعایت موازین اخلاقی و عرفی حضور یافتند که با آثار و تبعات بود فراه 1338مهر  18در 

 مثبت اجتماعی و نشاط عمومی همراه بود.

(، 2211(، جوانمردی و نقندریان )1333(، احمدی )1388پژوهشگرانی ازجمله المیری و همکاران )

( در بخشی از 1022نی و همکاران )( و فراها2211) 0(، هریستون و همکاران2212) 3مینتز و فیستر

سازی رفتار مطلوب تماشاگران، بهبود عملکرد اهمیت حضور بانوان تماشاگر در فرهنگ های خود بهپژوهش

عنوان تواند درنهایت بهاند که میکردههای فوتبال، اشارهبازیکنان و افزایش جمعیت تماشاگران، در استادیوم

ای و مالی مسابقات فوتبال در نظر گرفته شوند و با افزایش تمایل حامیان عاملی مهم در ارتقا، سطح حرفه

 ای از مشتریانگذاری در فوتبال باعث رونق در بازاریابی و سودآوری شود؛ زیرا بخش عمدهمالی برای سرمایه

ان عامه عنوان حامی مالی، بانوان جامعه هستند و برخی از حامیان نیز مخاطبانشها بههدف برخی از شرکت

ی عنوان مانعتواند بهها میفقط جامعه مردان، بنابراین حضور نداشتن بانوان در استادیوممردم جامعه بوده، نه

گذاری حامیان مالی و در پی آن توسعه و پیشرفت فوتبال کشور محسوب شود. همچنین در توسعه سرمایه

تواند با های فوتبال ایران میر در استادیوم( نشان داده که حضور بانوان تماشاگ2213نتایج پژوهش گری )

                                                           
1 Manchester United 
2 Teletov et al 
3 Mintert & Pfister 
4 Harrison et al 
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بهتر برای جذب و توسعه ها زمینه را هر چهتقویت حضور حداکثری تماشاگران و هواداران حاضر در استادیوم

گذاری حامیان مالی که به دنبال کسب درآمد بیشتر و ارتقا، آگاهی از برندشان در میان اقشار مختلف سرمایه

ند و به ضمن آن درآمدزایی فوتبال کشور را نیز از این طریق توسعه دهند. چراکه ساعتچیان جامعه هستند، برسا

کنند که ( نیز هر دو در پژوهش خود به این مهم اشاره می2211( و اسماعیلی و صداقتی )1333و الهی )

در کمک به کسب  های اصلیگذاران از مؤلفهحضور حداکثری تماشاگران و هواداران و در پی آن حضور سرمایه

درآمد و توسعه فوتبال است؛ در همین راستا پژوهشگر موفق به یافت پژوهش مشخصی پیرامون حضور بانوان 

 گذاریهای فوتبال ایران و تأثیر آن در حضور حداکثری تماشاگران و توسعه سرمایهتماشاگر در استادیوم

 د.حامیان مالی نشد و خلأ دانشی را در این زمینه احساس نمو

نظر به اینکه فوتبال در ایران نیز از جذابیت و هیجانات فراوانی برای تماشاگران و هواداران مرد و زن 

جامعه برخوردار است و تبدیل به یک صنعت پردرآمد در حوزه ورزش شده، پس برای پیشرفت آن باید به 

(؛ بنابراین با تجهیز و 1330ان، گذاری حامیان مالی بود )رضایی و همکاردنبال کسب درآمد و توسعه سرمایه

ی افراد جامعه، فارغ از جنسیت، عنوان یک مکان مفرح تفریحی برای کلیههای فوتبال بهمعرفی استادیوم

ها بسیار مفید خواهد بود و در اذهان توان حضور تماشاگران را افزایش داد که در کسب درآمد برای باشگاهمی

سوب گذاری محهای ورزشی برای سرمایهد کرد که فوتبال یکی از بهترین حوزهگذاران نیز اطمینان ایجاسرمایه

باشد که علاوه بر توان گفت حمایت از نهاد ورزشی فوتبال یک معامله دوسویه سود میشود؛ درواقع میمی

 های گرایی فوتبال است؛ که بسودآوری برای حامیان، کلید اصلی پیشرفت لیگ برتر و افزایش سرعت حرفه

 کند.ها در رفع مشکلات مالی و توسعه سطح درآمدی تا حدود زیادی کمک میها و تیمباشگاه

ا و هبر یافتهنتایج حاصل از این پژوهش به مدیران عالی فوتبال کشور کمک خواهد کرد تا با تکیه

توجهی در لیگ های فوتبال به درآمدزایی قابلراهکارهای حضور حداکثری تماشاگران و بانوان در استادیوم

بنابراین با  المللی مبادرت ورزند؛های مختلف باشگاهی، ملی و بینبرتر رسیده و به توسعه فوتبال در بخش

برد که اگر در سطح فوتبال کشور به این مشکلات توجه به چالش موجود در این پژوهش، پژوهشگر گمان می

ته های وابسو حتی ممکن است حضور سازمان توجهی نخواهد داشترسیدگی نشود، صنعت فوتبال رشد قابل

المللی با مشکلات مالی متعددی مواجه های بینهای آن در عرصهبه فوتبال همچون فدراسیون و زیرمجموعه

توان با تأکید بر حضور بانوان رو پژوهشگر در نظر دارد، به این سؤال پاسخ دهد که چگونه میازاین .شوند

 گذاری حامیان مالی را در لیگ برتر فوتبال کشور فراهم نمود؟سرمایههای توسعه تماشاگر زمینه

 

 شناسیروش
گذاری حامیان مالی در لیگ برتر ای دارد و هدف آن توسعه سرمایهتوسعه -پژوهش حاضر ماهیتی اکتشافی

باید خاطرنشان کرد  .شده استصورت کیفی انجامفوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان تماشاگر بوده که به

ای شناخت و درک بهتر وضعیت و مسائل خاصی است که درباره توسعه -های اکتشافیکه هدف در پژوهش

کاررفته در . استراتژی به(2221، 1اسکات و موریسون) های لازم وجود ندارد و یا در دسترس نیستآن آگاهی

                                                           
1 Scott & Morrison 
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ها است و وده که تأکید آن بر خلق نظریه از بطن دادهب 1ها نظریه داده بنیادمنظور تحلیل دادهاین پژوهش به

کند تا با استفاده از رویکرد نوخاسته باشد که پژوهشگر در این پژوهش تلاش میدارای سه رویکرد می

ها سه مرحله وتحلیل دادهجهت تجزیهدر این نوع استراتژی ( به اهداف خود دست یابد. همچنین 2)گلیزری

وجود دارد؛ تا پژوهشگر بتواند بدون هیچ نظریه مشخصی، اطلاعات را  2و انتخابی 0ی، محور(3کدگذاری )باز

 ها کند و یک مدل کاربردی و راهبردی استخراج نماید.وتحلیل دادهزمان شروع به تجزیهآوری کرده و همجمع

بوده است های نیمه ساختاریافته ها در پژوهش حاضر، مصاحبهآوری دادهشده برای جمعروش انتخاب

آید و البته های حاصل، الگوی نهایی به دست میدادههای صورت گرفته بر رویکه با کدگذاری و تحلیل

صورت باز و کلی از باشد، سؤالات پژوهش بههای کیفی استقرایی میجهت که رویکرد در پژوهشازآن

کنندگان در مصاحبه برای مشارکت .زدتر و آشکارتری را نمایان ساشوندگان پرسیده شد تا نتایج دقیقمصاحبه

 اند که دارای اطلاعاتنفر از اساتید و نخبگان درزمینه ی بازاریابی ورزشی بوده 22ها در پژوهش آوری دادهجمع

یابی به اعضای شده است. برای دستها اشارهبه جزئیات آن 1باشند که در جدول لازم و کافی در این زمینه می

شده است؛ استفاده 1و تکنیک گلوله برفی 1گیری هدفمندهای عمیق از روش نمونهصاحبهنمونه جهت انجام م

های بعدی جهت شرکت منظور مصاحبه انتخاب شد، سپس گروهگیری ابتدا نمونه اولیه بهدر این روش نمونه

 اع نظری یعنیها تا مرحله اشبآوری دادهگیری و جمعدر مصاحبه توسط همین گروه معرفی شدند و این نمونه

مصاحبه حاصل شد، زیرا بدون اینکه کدهای  21استخراج داده جدیدی ادامه یافت. اشباع نظری پس از 

شوندگان تکرار شدند اما برای حصول اطمینان از کفایت ها توسط مصاحبهجدیدی ظاهر شود، همان ایده

ها اعتمادپذیری، داده 3و پایایی 8اییمنظور اطمینان از رومصاحبه ادامه یافت. پژوهشگر به 22ها تا داده

ژوهش منظور اتکاپذیر بودن پپذیری، اتکاپذیری و تأیید پذیری را موردبررسی قرارداد. در همین راستا بهانتقال

، 11و کوهن و همکاران 2223صورت گرفت )خوانسار،  12ها، کدگذاری مجددروز پس از کدگذاری داده 32

دهنده درصد بیان شد که نشان 31شده و %به آن اشاره 2ود که در جدول ( تا میزان توافق سنجیده ش2211

ری و پذیمنظور تعیین اعتمادپذیری، انتقالهای صورت گرفته است. همچنین بهتوافق و ثبات در کدگذاری

اد دای از کدها و مدل را در اختیار پنج نفر از اساتید حاضر در پژوهش قرارتأیید پذیری کدها، پژوهشگر نسخه

 های آنان بررسی شد و مدل به تأیید و توافق نهایی رسید.سپس پیشنهاد

 

                                                           
1 Ground Theory 
2 Glaser 
3 Open Coding 
4 Axiol Coding 
5 Selective Coding 
6 Purposeful Sampling 
7 Snow ball 
8 Validity 
9 Reliability 
10 Re- Coding 
11 Cohen et al 
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 کنندگان در پژوهشجزئیات مشارکت -1جدول 

 تعداد ویژگی جمعیت شناختی متغیر

 31 زن جنسیت

 31 مرد

 7 سال 12تا  12 ی سنیرده

 8 سال 02تا  12

 32 سال به بالا 02

 7 کارشناسی ارشد تحصیلات

 38 دکتری

 9 اجرایی ی فعالیت فعلیحوزه

 31 علمی

 12 جمع

 

 میزان درصد پایایی از طریق کدگذاری مجدد -2جدول 

تعداد عدم  هاتعداد توافق تعداد کدها عنوان مصاحبه ردیف

 هاتوافق

پایایی کدگذاری مجدد 

 )درصد(

1 PE 331 23 37 %93 

2 PK 21 12 8 %90 

0 PS 72 11 1 %88 

 93% 13 329 102 مجموع

 

 هایافته
وتحلیل قرار گرفت و پس از شناسایی، ها مورد تجزیههای حاصل از مصاحبههای پژوهش، دادهدر مبحث یافته

ترین فرآیند نظریه داده بنیاد که شناسایی ها با یکدیگر به اساسیبندی و یافتن ارتباط بین آنطبقه

بنابراین کدها موردمطالعه  2ها شد گیری و استخراج نظریه از آنباعث شکلبود رسید و  مراتب بین دادهسلسله

مقوله استخراج شد که در  13کد،  311ها از شده و مشابهت یابی میان آنهای انجامقرار گرفتند و با بررسی

 های حاصل از کدگذاری بیان گردید:ای از مفاهیم و مقولهنمونه 3جدول 
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 هاهای حاصل از کدگذاریجزئیات مفاهیم و مقوله -3جدول 

فراوانی  مفاهیم ردیف

هرکدام از 

 مفاهیم

تعداد  مقوله

تکرار در 

 مصاحبه

 21 جذابیت رشته فوتبال برای عموم 11 مردمی بودن رشته فوتبال 1

 30 محبوبیت

 31 هیجان بالا

اجتماعی در برگزاری فرهنگی  17 تلفیق فرهنگ و ورزش در رشته فوتبال 2
 مسابقات فوتبال

00 

 31 هویت آفرینی

 0 ایجاد روابط دوستانه

توسعه تبلیغات در برگزاری مسابقات  7 ها و محصولاتفرصت دیده شدن شرکت 0
 فوتبال

31 

 1 دهانبهافزایش تبلیغات دهان

 0 توسعه بازار محصولات

ارتقا، تکنولوژی در برگزاری  1 فوتبالهای افزایش انگیزه حضور دربازی 0
 مسابقات فوتبال

31 

 1 افزایش رفاه

 0 کننده تبلیغاتکمک

 12 امنیت در برگزاری مسابقات فوتبال 0 های هواداریکارت 1

 33 کنترل جامعه تماشاگران

 2 تدوین قوانین

 31 تبالفوهای محیط فیزیکی استادیوم 7 جداسازی جایگاه تماشاگران 6

 2 هاروز بودن استادیومبه

ها و های مناسب و ویژه برای شرکتایجاد مکان
 محصولاتشان

0 

 7 سطح درآمد بانوان در جامعه 1 های حامیشده شرکتخرید محصولات ارائه 9

 1 صرف هزینه رفاهی در روز مسابقه

 1 افزایش گرایش به ورزش

های دولت، رعایت قانون و سیاست 30 کشورها تأثیر بر روابط سیاسی 8
مسائل شرعی و حقوقی در خصوص 

 بانوان تماشاگر

02 

 32 سلاح سیاسی در جامعه کنونی

 33 تساوی حقوق مرد و زن

 18 ورود و توسعه حامیان مالی داخلی 11 افزایش آگاهی از برند 7

 32 افزایش گستردگی و تنوع تقاضای مخاطبان

 9 ورود و توسعه حامیان مالی خارجی 9 المللیشدن به یک برند بینتبدیل 14

افزایش گردش مالی برای حامیان  13 سوددهی دوجانبه 11
 مالی و لیگ برتر فوتبال

13 

 11 ای گرایی فوتبالتوسعه حرفه 38 نزدیک شدن به کلاس جهانی 12

 8 تخصصی شدن

 27 بهبود اقتصاد فوتبال 11 افزایش درآمدزایی و سوددهی 10

 13 ارتقا، دادوستدهای چند صدمیلیونی
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ها کردیم تا بتوانیم درکی درست و جامع از پژوهش حاضر سپس شروع به کشف و یافتن روابط بین مقوله

 ارائههای صورت گرفته، مدل نهایی قابلشده در بالا و کدگذاریهای مطرحداشته باشیم؛ بنابراین بر اساس رویه

 باشد:می 1به شکل 

 
 ها در مرحله کدگذاری نظریالگوی حاصل از تحلیل داده -1شکل 

گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور در این مدل که برای توسعه سرمایه

 رات مثبتینوعی با یکدیگر در ارتباط بوده و تأثیشده بهمقوله کشف 13شده است، بانوان تماشاگر طراحی

های فوتبال باعث توسعه ها با ایجاد زمینه حضور بانوان تماشاگر در استادیوممقوله از آن 8گذارند؛ هم میروی

شود ها و لیگ برتر فوتبال میگذاری حامیان مالی داخلی و خارجی و افزایش گردش مالی آنو ورود سرمایه

یی و اقتصاد فوتبال کشور، ارتقا، درآمدزایی در لیگ برتر ای گراکه درنهایت با تأثیرگذاری روی توسعه حرفه

 آورد.فوتبال ایران را به ارمغان می

 

 گیرینتیجه
های ها، بازیکنان و تماشاگران و هواداران زمینهوحوش آن قرار دارد ازجمله تیمامروزه فوتبال و هر آنچه در حول

پژوهشگر  .شودای گرایی آن میباعث توسعه و حرفههای کلان هستند که مناسبی برای کسب درآمد و سرمایه

 گذاری حامیان مالیدر این پژوهش موفق شد تا با انجام پژوهشی کیفی مدلی کاربردی برای توسعه سرمایه

در لیگ برتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان تماشاگر ارائه نماید.در همین راستا با توجه به نظرات 
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وتبال های فژوهش، هشت مقوله کشف گردید که زمینه حضور بانوان تماشاگر در استادیومکنندگان پمشارکت

شود گذاری حامیان مالی با سه مقوله مختلف در لیگ برتر فوتبال مینماید که باعث توسعه سرمایهرا فراهم می

لت محدودیت حجم در ارائه که درنهایت ارتقا، درآمدزایی را برای فوتبال ایران به همراه دارد. در ادامه به ع

د، رسطور مختصر بر نقش هرکدام از این عوامل که به ارتقا، درآمدزایی لیگ برتر فوتبال ایران میمقاله به

 .شودپرداخته می

گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ایران با تأکید بعد جذابیت رشته فوتبال بر توسعه سرمایه .1

 .های فوتبال مؤثر استاستادیومبر حضور بانوان تماشاگر در 

های ورزشی مختلف بیشترین جذابیت و گرایش را در بین مردم معطوف با توجه به اینکه فوتبال در بین رشته

های از قبیل مردمی بودن، محبوبیت و هیجان بالا باعث حضور حداکثری خودکرده و به لحاظ دارا بودن ویژگی

گردد )الهی، شوند، میها محسوب میها و تیمهای اصلی باشگاهسرمایهتماشاگران و هواداران مرد و زن که 

صورت مستقیم )خرید بلیت( و غیرمستقیم )جذب حامیان مالی( در درآمدزایی فوتبال توانند به(، می1381

(؛ اما عدم حضور بانوان تماشاگر در 1331و رسولی و همکاران،  2213مؤثر واقع شوند )تلیتوف و همکاران، 

د تواننتبع تیم ملی را از حدود نیمی از جمعیت جامعه که میهای فوتبال و بههای کشور باشگاهستادیوما

 صورت پنهان و آشکار در بانوانهای فوتبال بهکه تمام جذابیتتماشاگر مسابقات باشند، محروم کرده؛ درحالی

ه انکاری بی غیرقابلان هستند و علاقهتری نسبت به مردنیز وجود دارد و گاهی بانوان، تماشاگران منطقی

. در همین راستا نتایج پژوهش نشان داد اگر امکان حضور بانوان در (2211، 1کلگمنتماشای فوتبال دارند )

های فوتبال کشور فراهم شود، علاوه برافزایش جمعیت تماشاگران حاضر در استادیوم که باعث ارتقا استادیوم

بال گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتتواند بر توسعه سرمایهصورت مستقیم میشود، بهجذابیت مسابقات می

 های جوانمردی و نقندریانایران تأثیر بگذارد و باعث توسعه درآمدزایی لیگ برتر شود که با نتایج پژوهش

 ( همسو است.1333( و ساعتچیان و الهی )2211)

گذاری حامیان مالی در لیگ بر توسعه سرمایه اجتماعی برگزاری مسابقات فوتبال -بعد فرهنگی .2

 .های فوتبال مؤثر استبرتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان تماشاگر در استادیوم

تواند باعث ارتقا ارتباطات اجتماعی و گروهی در بین اقشار ای اجتماعی و فرهنگی است که میورزش پدیده

شی از زندگی اجتماعی مردم در تعامل است. فوتبال به لحاظ برخورداری نوعی با بخمختلف جامعه شود، زیرا به

المللی با ایجاد روابط دوستانه و اجتماعی سالم، نقش از تماشاگران و هواداران فراوان در مسابقات ملی و بین

شده ای در ارتقا زندگی اجتماعی فرد دارد و به یک صنعت فرهنگی بزرگ در ابعاد جهانی تبدیلکنندهکمک

( که ایران به لحاظ داشتن بافت فرهنگی و اجتماعی 1332رضوی و همکاران، ، 2213تلیتوف و همکاران، است )

فی های منها و نگرشها باعث کاهش محدودیتتواند با ایجاد زمینه حضور بانوان تماشاگر در استادیومغنی، می

های اجتماعی کاهش حضور بانوان را در عرصهی های فرهنگی که زمینهمحدودیت -در زمینه تبعیض اجتماعی

(؛ با توجه به این موضوع پژوهش حاضر نشان داد حضور 1333زند شود )مصطفایی و کلاته سیفری، رقم می

تواند ها با عنایت به اجتماعی بودن این عمل یک فرایند خودتنظیم است که میبانوان تماشاگر در استادیوم

                                                           
1 Klugman 
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های های دوستانه در استادیومها و جمعتر حضور حداکثری بانوان، خانوادهویسازی قزمینه را برای فرهنگ

شود می بازیکه این نوع حضور باعث افزایش انگیزه عملکردی و رفتاری بازیکنان در زمینفراهم سازد فوتبال 

ا ها نشان داد ب( همسو است. همچنین نتایج حاصل از تحلیل داده1333و با نتایج پژوهش احمدی )

گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال توان انگیزه سرمایهسازی مناسب حضور بانوان تماشاگر میفرهنگ

گذاران را با جمعیت کثیری از جامعه و تنوع سلایق متقاضیان و کشور را افزایش داد؛ زیرا سرمایه

ایش داده و باعث توسعه درآمدزایی ها را افزکند که درآمدزایی آنرو میکنندگان کالاها و خدمات روبهمصرف

 .شودلیگ برتر فوتبال ایران می

یگ گذاری حامیان مالی در لشده در مسابقات فوتبال بر توسعه سرمایهبعد توسعه تبلیغات استفاده .3

 .های فوتبال مؤثر استبرتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان تماشاگر در استادیوم

 منظور ترفیع محصول ازباشد که بههم در توسعه محصول یک سازمان یا شرکت میتبلیغات یکی از عوامل م

نوعی با جمعیت زیادی از مردم های که بههای جمعی، اینترنتی و یا فعالیتطریق ابزارهایی همچون رسانه

عمومی ها شده و یک نام تجاری قوی در اذهان گیرد و باعث ارتقا برند آنجامعه در ارتباط است صورت می

تواند به لحاظ حضور حداکثری تماشاگران و کند. نتایج حاصل از پژوهش نشان داد که فوتبال میایجاد می

ها برای المللی در استادیومهای تبلیغاتی بزرگ و بینای و حضور شرکتهواداران از هر قشر و جامعه

نی را به ارمغان آورد که با نتایج پژوهش های تبلیغاتی فراواها فرصتگذاران، حامیان مالی و باشگاهسرمایه

 تواند برشوندگان معتقد بودند تبلیغات میباشد. همچنین مصاحبه( همسو می1332عسکریان و همکاران )

سازی حضورشان کمک کند؛ زیرا با ها مؤثر باشد و به فرهنگروی زمینه حضور بانوان تماشاگر در استادیوم

های فوتبال تنوع محصولات و تبلیغات، توسعه بازار و بازاریابی که از یومحضور بانوان تماشاگر در استاد

گذاران برای حمایت مالی شود و با افزایش تمایل سرمایهگذاران است، ایجاد میهای مهم برای سرمایهویژگی

( همسو 2211) شود که با نتایج پژوهش رادی و همکارانها و فوتبال ایران میباعث ارتقا درآمدزایی در باشگاه

 است.

یگ گذاری حامیان مالی در لشده در مسابقات فوتبال بر توسعه سرمایهبعد ارتقا تکنولوژی استفاده .0

 .های فوتبال مؤثر استبرتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان تماشاگر در استادیوم

ه کننده درزمینوان عاملی کمکعنکنندگان در پژوهش، تکنولوژی را بهپژوهشگر با توجه به نظر مشارکت

ضور سازی زمینه حهای مفرح و شاد بین دونیمه مسابقه، فرهنگتبلیغات ازنظر اسکور بوردها، برگزاری برنامه

های چندبعدی و ... بیان نمود که های تکنولوژی هوش مصنوعی، نمایشها، برنامهبانوان تماشاگر در استادیوم

ها دهد. همچنین تحلیل دادهیت مالی از لیگ برتر فوتبال ایران را افزایش میگذاران برای حماانگیزه سرمایه

ذاران، گهای پیشرفته ارزش محصول )فوتبال( را بالابرده و مشتریان )سرمایهنشان داد استفاده از تکنولوژی

ر کند که نتیجه نهایی آن توسعه دتماشاگران و هواداران مرد و زن( بیشتری را متقاضی مصرف می

گذاری حامیان مالی و ارتقا درآمدزایی لیگ برتر فوتبال کشور است و با نتایج پژوهش ساعتچیان و سرمایه

 باشد.( نیز همسو می1331همکاران )

ر گذاری حامیان مالی در لیگ برتبعد توسعه امنیت در برگزاری مسابقات فوتبال بر توسعه سرمایه .2

 .های فوتبال مؤثر استتماشاگر در استادیومفوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان 
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های ناهنجار ومرج و واکنشها، با هرجفوتبال به دلیل برخورداری از تعداد زیادی تماشاگر و هوادار در استادیوم

ها و افزایش . برقراری و ارتقا امنیت در جهت کنترل ناآرامی(2211، 1یوسفرو است )فراوانی در روز مسابقه روبه

های باشد که نتایج پژوهشهای فوتبال مستلزم رعایت برخی عوامل میماشاگران در استادیومحضور ت

فروشی ها و بلیتهای مداربسته در استادیومهای روز دنیا مانند بکار گیری دوربینشده، استفاده از فناوریانجام

های کنترل جمعیت را در ایجاد های هوشمند تماشاگران و هواداران و سیستمکارت کارگیریالکترونیک و به

(؛ همچنین 1332نادریان جهرمی و همکاران، ؛ 1332دانند )جابری و همکاران، دخیل می هاامنیت باشگاه

تواند های مختلف برگزارکننده مسابقات فوتبال میهای درست و مناسب مدیران، مسئولان و ارگانریزیبرنامه

(. این در 1331تماشاگران و هواداران فراهم نماید )غلامی قجری، تا حدود زیادی فضایی امن برای حضور 

ا و ههای فوق حضور بانوان تماشاگر را نیز در کاهش ناآرامیحالی است که پژوهشگر، علاوه بر نتایج پژوهش

ا بتوان گفت بسیاری از تماشاگران و هوادارانی که داند، زیرا میهای فوتبال سهیم میتأمین امنیت استادیوم

های المیری و کنند که در پژوهشاند از بروز رفتارهای پرخطر پرهیز میها حضور یافتهخانواده در استادیوم

شده است؛ بنابراین ( به این موضوع اشاره1022( و فراهانی و همکاران )1333(، احمدی )1388همکاران )

ر از ها باعث استقبال بیشتونت استادیومعنوان عاملی در تأمین امنیت و تعدیل خشحضور بانوان تماشاگر به

برتر  ها و لیگگذاری حامیان مالی و ارتقا درآمدزایی باشگاهتماشاگری مسابقات فوتبال شده و توسعه سرمایه

 کند.کشور را فراهم می

 گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبالهای فوتبال در توسعه سرمایهبعد محیط فیزیکی استادیوم .1

 های فوتبال مؤثر است.ا تأکید بر حضور بانوان تماشاگر در استادیومایران ب

روز های مدرن با دارا بودن فضای فیزیکی مناسب، امکانات و تسهیلات بهکند استادیومپژوهشگر بیان می

شاگر اایجاد زمینه حضور بانوان تم با تواندشاپ و ... میهای ویژه خرید، تفریحات، رستوران، کافیازجمله بخش

ها و فوتبال مؤثر واقع در حضور حداکثری تماشاگران و هواداران و افزایش جذابیت اماکن فیزیکی استادیوم

( همسو است. همچنین پژوهشگر 1381( و نور علیوند )1388های المیری و همکاران )گردد که با نتایج پژوهش

شده تماشاگران و هواداران مرد و های تفکیکاهبا توجه به نتایج معتقد است با ایجاد لژهای خانوادگی و جایگ

های کشور را فراهم نمود که باعث توسعه های لازم برای حضور بانوان در استادیومریزیتوان برنامهزن می

ها با های فیزیکی مدرن استادیومشود و حتی محیطگذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ایران میسرمایه

ی گذارها را تشویق به توسعه سرمایهروز و مناسب برای دیده شدن بهتر حامیان مالی آنهایجاد فضاهایی ب

 .کند که درآمدزایی لیگ برتر فوتبال را برای کشور به همراه داردمی

گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ایران بعد سطح درآمد بانوان در جامعه بر توسعه سرمایه .1

 .های فوتبال مؤثر استاشاگر در استادیومبا تأکید بر بانوان تم

ها به ورزش و رویدادهای ورزشی گوناگون مؤثر است و شک سطح درآمدی مردم جامعه در گرایش آنبی

کند که وقت و پول خود فوتبال به دلیل دارا بودن جذابیت، تماشاگران و هواداران فراوانی را به خود جذب می

ها در (. پس عدم حضور یا حضور کمرنگ آن1330د زاده و عزیزی، کنند )محمرا صرف تماشای آن می

                                                           
1 Yusoff 
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ها شود تا آنشود، حضور حداکثری تماشاگران و هواداران باعث میاستادیوم باعث کاهش درآمد فوتبال می

کننده فوتبال های حمایتبخشی از درآمد خود را صرف امکانات رفاهی، خرید بلیت، خرید کالاهای شرکت

های پژوهش حاکی از این است که (؛ همچنین داده1332نتایج پژوهش همسو است )جوانی، کنند که با 

ا شود تها که بعضاً دارای منابع درآمدی و شغل در جامعه هستند باعث میحضور بانوان تماشاگر در استادیوم

کنند؛ قرار دارد مانند مردان بخشی از درآمد خود را صرف تماشای مسابقات فوتبال و هر آنچه پیرامون آن 

گذاران به فوتبال جلب شده و علاوه شود تا توجه سرمایهزیرا تمایل زیاد بانوان به خرید و صرف پول باعث می

بر درآمدزایی برای خود باعث ارتقا درآمد لیگ برتر فوتبال کشور شود که البته پژوهشگر موفق نشد پژوهشی 

 کند.که مستقیماً به این بعد پرداخته باشد پیدا 

 گذاریهای دولت و موارد شرعی در رابطه با رشته فوتبال بر توسعه سرمایهبعد قانون، سیاست .8

ال مؤثر های فوتبحامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ایران با تأکید بر حضور بانوان تماشاگر در استادیوم

 .است

درزمینه حضور بانوان تماشاگر در توان اثرگذارترین عامل شده، این مقوله را میبا توجه به مدل ارائه

های فوتبال با مشکلات و های فوتبال ایران در نظر گرفت. چراکه امروزه حضور بانوان در استادیوماستادیوم

توان یک نوع فعالیت کند که حضور بانوان تماشاگر را میها بیان میای همراه است. تحلیل دادهموانع عدیده

یه هیجان در نظر گرفت؛ که مغایرتی با اسلام، شرع و موارد دینی ندارد و یک ورزشی برای تقویت روح و تخل

عنوان مهد اسلام است که تا چندی پیش به بانوان خود اجازه حضور مثال بارز در این زمینه کشور عربستان به

خص نه و قوانین مشدادند که اخیراً موفق شد با ایجاد زمیهای فوتبال را برای تماشای مسابقات نمیدر استادیوم

تواند با در نظر گرفتن تمهیداتی مناسب و قانونی بانوان این اجازه را صادر کند، بنابراین ایران اسلامی نیز می

های فوتبال کند که نتایج مثبت فراوانی از قبیل امکان گرفتن حق میزبانی مسابقات تماشاگر را وارد استادیوم

ای گرایی المللی، نزدیک شدن به استانداردهای جهانی و درنهایت حرفهینالمللی، بهبود روابط سیاسی و ببین

کننده در پژوهش معتقد فوتبال کشور را به دنبال خواهد داشت. پژوهشگر با در نظر گرفتن نظرات شرکت

یون نهای فوتبال ابتدا باید نظر مطلوب و مثبت روحااست، برای ایجاد زمینه حضور بانوان تماشاگر در استادیوم

ها از طریق جانبه آنو دولت را در این زمینه جلب کرد تا مدیران ورزشی بتوانند با همراهی و همیاری همه

کنترل افکار عمومی و حمایت صریح و روشنشان از این عمل اجتماعی بسترهای لازم حضور بانوان تماشاگر 

تر امور مرتبط با حضور بانوان تماشاگر سازی سریعرا فراهم سازند و یک نکته حائز اهمیت دیگر در فراهم

باشد تا نتیجه پیشبرد امور مثبت و غنی های ورزشی میاستفاده از مسئولان ورزشی متخصص و آگاه در ارگان

باشد که پژوهشگر در این زمینه قادر به یافت پژوهشی مرتبط نشد؛ اما این مسئله که حضور بانوان بهبود 

اخلی گذاری داه سیاسی و ورزشی کشور، ورود حامیان مالی خارجی و توسعه سرمایهالملل، ارتقا جایگروابط بین

توان نادیده گرفت زیرا ورزش دنیای امروز تبدیل به یک سیاست و را در لیگ برتر فوتبال به همراه دارد نمی
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ریان و (، عسک2218) 2(، دیکسون2213) 1تجارت جهانی شده است که با نتایج پژوهش استوناچ و همکاران

 باشد.( همسو می1022( و فراهانی و همکاران )1332همکاران )

 بعد ورود و توسعه حامیان مالی داخلی بر ارتقا درآمدزایی لیگ برتر فوتبال ایران مؤثر است. .3

های ترین دستاورد حاصل از حضور بانوان تماشاگر در استادیوماولین و مهمنتایج حاصل از پژوهش نشان داد 

تواند در مقوله ورود و توسعه حامیان مالی داخلی اثرات مثبت فراوانی داشته باشد؛ چراکه ور میفوتبال کش

های هستند گذاری و کسب درآمد در بخشهای تجاری و صنعتی به دنبال سرمایهصاحبان سرمایه و شرکت

ه وتبال با توجه بکه جامعه وسیعی از مخاطبان را پوشش دهد و محبوبیت مردمی فراگیری داشته باشد که ف

شود تماشاگران و هواداران میلیونی مرد و زن در سطح دنیا یک نمونه ابزار قدرتمند در این رابطه محسوب می

کنند؛ همچنین ( نیز در پژوهش خود به آن اشاره می1388( و الهی و همکاران )1332که رادی و همکاران )

ته حائز اهمیت بود که حضور حداکثری تماشاگران و بانوان دهنده این نکها نشاننتایج حاصل از تمام مصاحبه

کند که هر یک رو میای از جامعه روبهها حامیان مالی را با متقاضیان متنوع و گستردهتماشاگر در استادیوم

ها توجه شود و درصدد رفع آن برآمد؛ تا درنهایت توسعه های متفاوتی دارند که باید بدانسلایق و خواسته

حامیان مالی باعث ارتقا پتانسیل درآمدزایی برای اقتصاد فوتبال ایران شده و فوتبال کشور را به سمت حضور 

 ای گرایی و ارتقا کلاس جهانی سوق دهد.حرفه

 بعد ورود و توسعه حامیان مالی خارجی بر ارتقا درآمدزایی لیگ برتر فوتبال ایران مؤثر است. .12

الملل تبدیل به یک ورزش بدون مرز شده )جابری و ن در سطح بینفوتبال به لحاظ گستردگی و فراگیری آ

کند. در گذاری در خود ترغیب میهای بزرگ در جهان را به سرمایهها و شرکت( که سازمان1332همکاران، 

درروند ارتقا اقتصادی، حامیان مالی گذاری کنندگان در پژوهش از اثرات مثبت سرمایههمین راستا مشارکت

گویند و همچنین معتقدند که حضور بانوان تماشاگر ای گرایی و تخصصی شدن فوتبال ایران سخن میحرفه

ای گذاران خارجی برتواند باعث ترغیب بیشتر سرمایهها علاوه بر ارتقا جایگاه فوتبال ایران، میدر استادیوم

د. الملل به سودآوری کیفی و کمی برسنی برند خود در سطح بینحمایت مالی از فوتبال کشور شود تا با معرف

پوشی ای گرایی فوتبال کشور چشمتوان از تأثیر مثبت این مقوله در توسعه اقتصادی و کمک به حرفهپس نمی

 کرد هرچند که پژوهشگر نتوانست پژوهشی مرتبط با این زمینه پیدا نماید.

لی و لیگ برتر فوتبال بر ارتقا درآمدزایی لیگ برتر فوتبال بعد افزایش گردش مالی برای حامیان ما .11

 ایران مؤثر است.

گذاری حامیان مالی )داخلی و خارجی( و گستردگی حضور های بالا اشاره شد سرمایهگونه که در مقولههمان

، ضروری است ی ورزش بلاخص فوتبال که یک صنعت پردرآمد در بخش تولید ناخالص ملیها در عرصهآن

های اصلی تأمین نهاد ورزشی از روش(؛ چراکه حمایت مالی از یک1330باشد )رضایی و همکاران، می

( 1331آید )خسرومنش و همکاران، حساب میها بههای مالی به دلیل محدودیت منابع درآمدی آنهزینه

ان قبیل ثبت تبلیغات برندش ها یک سری اختیارات ازهای آنها و تأمین هزینهحامیان مالی با حمایت از باشگاه

                                                           
1 Stronch et al 
2 Dixon 
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ها به لحاظ محبوبیت روزافزون فوتبال آورند که سود فراوانی برای آنبر روی پوشاک تیم را به اختیار خود درمی

دارد؛ بنابراین کاملاً واضح است که سود حاصل از این عمل برای هر دو طرف مفید بوده و نتایج مثبتی را به 

های پژوهش صراحتاً از تأثیر مستقیم حضور حداکثری تماشاگران و لیل دادههمراه دارد. در همین راستا تح

گذاری حامیان مالی در لیگ برتر فوتبال ها و اثرات مثبت آن در توسعه سرمایههواداران مرد و زن در استادیوم

و  (2213شود و با نتایج پژوهش گری )گوید که در پی آن افزایش گردش مالی حاصل میایران سخن می

های کنندگان در پژوهش معتقدند هرچقدر سرمایه( همسو است. همچنین مشارکت1332جابری و همکاران )

تر طی ای گرایی و تخصصی شدن فوتبال راحتهای مرتبط با حرفهمالی و درآمدی یک باشگاه بیشتر باشد گام

توجهی داشته باشد و های قابلتواند در این زمینه کمکتر حامیان مالی میشود و حضور هر چه پررنگمی

 بهبود روزافزون اقتصاد فوتبال و ورزش را برای ایران به ارمغان آورد.

هایی ازجمله با توجه به ماهیت موضوع، در خارج از کشور چندان به آن پرداخته نشده است اما پژوهش

(، 1330رضایی و همکاران ) (،1333(، ساعتچیان و الهی )2212(، مینتر و فیستر )2211هریستون و همکاران )

( حضور بانوان تماشاگر را در افزایش جمعیت 1332( و جابری و همکاران )2211جوانمردی و نقندریان )

گذاری حامیان مالی و بازاریابی دانند که باعث توسعه سرمایهتماشاگران و هواداران حاضر در استادیوم مؤثر می

ری حامیان گذامستقیم تأثیر حضور بانوان تماشاگر در توسعه سرمایه طورشود؛ اما متأسفانه پژوهشی که بهمی

مالی لیگ برتر فوتبال ایران را موردبررسی قرار داده باشد، توسط پژوهشگر یافت نشد. در همین راستا پژوهشگر 

لیدی عاملی ک های فوتبال ایران آن راهای اثرگذار بر زمینه حضور بانوان تماشاگر در استادیومی مقولهبامطالعه

گذاری حامیان و ارتقا گذاران معرفی نمود که نتایج مثبتی در توسعه سرمایهدر ترغیب و تشویق سرمایه

درآمدزایی لیگ برتر فوتبال ایران دارد، زیرا بانوان تماشاگر با افزایش جمعیت تماشاگران و هواداران حاضر در 

ه کند کرو میکنندگان روبهمتنوعی از متقاضیان و مصرف گذاران را با جمعیت فراوان وها سرمایهاستادیوم

های اصلی مسئولان و مدیران شود و یکی از دغدغهای گرایی فوتبال کشور را حاصل میدرنهایت توسعه و حرفه

 کند.این حیطه را نیز تا حدودی رفع می

دم جامعه و نتایج حاصل از بنابراین با توجه به فضای فوتبال در ایران و عمومیت بالای آن در بین مر

های شود تا با دانش افزایی در ایجاد زمینهپژوهش به مدیران و مسئولان ورزشی و فوتبالی کشور توصیه می

 جمعی، دعوتوسیله تقویت فرهنگ هواداری از طریق وسایل ارتباطها بهحضور بانوان تماشاگر در استادیوم

یل رسانی، تشکای امنیتی و بیلبوردهای تبلیغاتی و اطلاعهمتخصصان و کارشناسان خبره، نصب دوربین

های نهاد و ایجاد زیرساختکارگیری نیروهای امنیتی مردمقانونی بانوان هوادار، به -های حمایتیکمیته

گذاری حامیان مالی لیگ برتر فوتبال را به ارمغان آورند تا ارتقا، افزاری توسعه سرمایهافزاری و سختنرم

ای گرایی آن حاصل شود. از جهتی با توجه به اینکه، هر پژوهشی یی لیگ برتر فوتبال ایران و حرفهدرآمدزا

ند تا کباشد، پژوهشگر توصیه میگیرد خالی از خلل نیست و نیازمند نقد و بررسی مجدد میکه صورت می

فی یا کمی مورد ارزیابی ها و مدل را بر اساس پژوهش کیهای مختلف هرکدام از مقولهپژوهشگران آتی جنبه

 و پالایش قرار دهند.
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