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Abstract  

Sponsorship is an important part of sports marketing programs to generate revenue. The 

current research has determined the obstacles to the development of financial support in 

university sports in the country. The method of the present research is descriptive and survey 

research and in terms of the data collection method, it is field. The statistical population of 

the research includes experts from physical education departments of Tehran universities 

(Shaheed Beheshti, Tehran, Allameh Tabatabai, Al-Zahra, Khajeh Nasir, Khwarazmi, Alam and 

Sanat, Tarbiat Modares and Amir Kabir), who were investigated by sampling the total number 

of 57 community members. took The research tool is Ehsani's questionnaire (2007) with a 

reliability value (∝=0.91). Finally, the results of the research showed that among the factors 

of sponsors not supporting university sports, media barriers with an average rating of 4.33 

are the highest and facility barriers with an average rating of 2.82 are the lowest points, 

management barriers, economic barriers, and experience barriers in the order of the 

averages. obtained 4.02, 3.14 and 2.96, also the results of Friedman's test showed that media 

barriers, management barriers, economic barriers, history barriers and facility barriers had 

the greatest impact on financial support of university sports, respectively. Therefore, it is 

suggested to the officials of university sports to make the necessary arrangements for the 

media coverage of university competitions, with radio and television and specialized sports 

networks, and to manage sports events with written planning and intra-organizational and 

extra-organizational collaborations to provide the best possible events.  
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 مقدمه

ورزش دانشجویی به عنوان بخشی از فرآیند ورزش تعلیم و تربیت در پی آن است که با فراهم آوردن 

های تفریحی و رقابتی سالم های لازم و ایجاد محیط و فرصت مناسب، کلیه دانشجویان را در موقعیتزمینه

هایی برای تقویت جسم همگام با پرورش روح تامین اساسی آنان، برنامهقرار دهد و با پاسخگویی به نیازهای 

( و همچنین بخش مهمی از اهداف بلند مدت توسعه ملی، در بخش 1819ی و همکاران، جلودار انیحمداکند )

 پرطرفدارترین از یکی عنوان به امروزه ورزش(. از طرفی 1401غلامی و همکاران، نقیورزش و جوانان است )

 یهاارزیابی در. است زیادی بسیار ابعاد دارای که شودمی شناخته جهان سطح در هاصنعت درآمدزاترین و

 لیاص منبع سه از یکی عنوان به مالی حمایت جهان سراسر در مختلف یهاباشگاه و هالیگ از شده انجام مالی

 از مالی حمایت اگر حتی که است شده داده نشان ورزش صنعت در.است شده مطرح ورزش صنعت درآمدی

 هزینه اب مقایسه در باشد، داشته همراه به را بالایی هزینه حامی یک برای( تبلیغاتی ابزار یک عنوان به) ورزش

 شکل به حامیان که طوری به. (8081، 1کورونیوس و همکاران) است مؤثرتر کاملاً تلویزیونی مستقیم تبلیغات

 دهدیم نشان برآوردها .آورندمی روی حضور در میادین ورزشی به جدید مشتریان به دستیابی برای ای فزاینده

 حمایت طریق از احتمالی مشتریان دادن قرار هدف برای را خود بازاریابی بودجه از درصد 88 هاشرکت که

 بازاریابی ارتباطات افزایش برای مالی حمایت از متحده ایالات یهاشرکت از درصد 19 و اند کرده صرف مالی

 حمایت در گذاری سرمایه اخیر، دهه چند طی(. 1811قنبری فیروزآبادی و همکاران، ) اند کرده استفاده خود

 پیش) است یافته افزایش 8018 سال در دلار میلیارد 1/71 حدود به 1138 سال در دلار میلیون 700 از مالی

، 8هنسن و همکاران) است دلار میلیارد 8/78 برابر 8018 سال به نسبت رشد درصد 8/4 با 8018 سال بینی

 حمایت قراردادهای کل از درصد 14 و مالی حمایت یهاهزینه کل از درصد 30 جهان سراسر در (.8080

 هانج در رشد حال در بازاریابی ارتباطات ابزارهای سریعترین از یکی مالی حمایت .است ورزش زمینه در مالی

جوهاری و ) است خریداران با مؤثرتری ارتباطی وسیله مالی حمایت که یابندمی در مدیران بعلاوه،. است

ورزش  ۀعوامل مؤثر بر توسع یالگو یطراح( در 1813ی و همکاران )منافدر این ارتباط . (8011، 8همکاران

ش نق یتوسعه دارا طیمح ،یورزش دانشگاه ۀتوسع فراگرد در رسدینظر م به بیان نمودند؛ ایران یدانشگاه

دارند و  ریتأث یو عوامل فرد منابع توسعه توسعه، تیریمد یندهایاست که بر فرا یو اثرگذار اصل یندیشایپ

 .است انیدانشجو یرشد مشارکت ورزش زیآنها ن امدیپ

و ورزش به عنوان زمینه ساز تامین و تربیت نیروی انسانی سالم و تندرست بخشی از  بدنیتربیتتوسعه 

ثری در توسعه دیگر رود، در این راستا توسعه ورزش دانشگاهی نقش موُهای توسعه ملی به شمار میبرنامه

                                                           
1 Koronios et al 
2 Hanson et al 
3 Djohari et al 
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ان کارکن های ورزش یعنی ورزش همگانی، قهرمانی و حفظ و توسعه سلامت جسمی و روانی دانشجویان ومولفه

ای ها را در راستبدنی و ورزش دانشگاهباشد؛ از این رو متولیان ورزش دانشگاهی، برنامه توسعه تربیتدارا می

ها که همانا کمک به رشد و شکوفائی ابعاد معنوی و موریت و رسالت ورزش دانشگاهبرنامه توسعه کشور، ماُ 

 یهابرنامه فوق و ورزش(. چراکه 1400و همکاران،  آزرمجسمانی دانشجویان است تهیه و تدوین نموده است )

 هب ،است مطرح بیشتر آسودگی و آرامش احساس و شاد لحظات ایجاد و فراغت اوقات گذران منظور به ورزشی

 یهاتمرین ؛شودمی گرفته نظر در جامعه افراد روحی و جسمی مشکلات از بسیاری حل راه عنوان به علاوه

 و جامعه بهداشت و سلامت در تواندمی فرد هر روزانه وظایف از مهمی بخش عنوان به ورزشی منظم و صحیح

 موفق یکسان و باشد گذار تأثیر است، قوی و نیرومند بدنی نیازمند که اجتماعی یهامسئولیت و وظایف انجام

 حیطه به وقتی رسالت این. (1819منافی و همکاران، ) باشند برخوردار بهتری جسمانی آمادگی از که ترند

. ندکمی پیدا مضاعف اهمیتی سازنده، کانون این منزلت و نقش دلیل به رسد،می دانشگاه مخاطبان مقدس

  توسعه و رشد جوشان منبع و ملی سرمایه ترین اصلی عنوان به دانشجویان را هادانشگاه اصلی مخاطبان

 درش یهاراه و شناخت را آنان روحی و جسمی نیازهای باید که جوانانی. دهندمی تشکیل اقتصادی و اجتماعی

 . (1817طریقی و همکاران، ) ساخت هموار را آنان استعدادهای شکوفایی و

 راهی ،هادانشگاه عرصه در ورزشی یهاارزش ارتقای و هافعالیت گسترش مذکور، مقاصد به نیل برای

 که دهدمی نشان جهان سطح در معتبر و بزرگ یهادانشگاه ساختار به نگاهی. است مؤثر کمکی و نزدیک

 نمسئولا اگر. است برخوردار زیادی اهمیت از آن اجرایی ضمانت و ریزیبرنامه ورزشی، اماکن و تأسیسات وجود

 شند،با واقف هاآن ورزشی برنامه فوق عبارتی به یا دانشجویان بدنی فعالیت و ورزش اهمیت به هادانشگاه در

 تلاش و ریزیبرنامه ورزشی اماکن و تأسیسات و بدنیتربیت یهابرنامه توسعه در که است صورت آن در

 به رسیدن برای ارزشمند روشی تواندمی ورزش از مالی حمایت(. 1401نیا و همکاران، صالح) کرد خواهند

 تواندمی ورزش در مالی حمایت، باشد... و خدماتی تولیدی، یهاشرکت مشتریان موجودی حفظ و جدید بازار

 در. کندمیدائ را مشتریان با روابط و دهد ارتقاء را هاآگاهی دهد، تغییر را هاگرایش دهد، افزایش را فروش

 هب کنند، استفاده المللیبین زبانی عنوان به ورزشی مالی حمایت از دهندمی ترجیح حامیان امروز دنیای

 جامعه بالای تعداد به توجه با. شوندمی شامل را جامعه از وسیعی قشر که پرطرفدار یهاورزش در خصوص

 در. ودش واقع مفید تواندمی قشر این ورزش از مالی حمایت که کرد بینی پیش توانمی کشور در دانشجویی

 آن جمله از که است پذیرفته صورت کشور خارج و داخل در زیادی تحقیقات ورزش از مالی حمایت ضمینه

  :کرد اشاره زیر تحقیقات توانمی
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 بیان داشتند هیجرین یدولت یهادر دانشگاه پژوهشیبرنامه ( در پژوهشی با عنوان 8088) 4اوگونود و آد

 یهادستورالعملا و ههکددانش نیب فیضع ییافزاهم ،ییراهنما ،یرساختیامکانات ز ،یمال نیکه مشکل تام

( 8014) 7رادیکچا .اندشدهی دولت یهادر دانشگاه توسعه پایدار هستند که مانع برنامه یمشکلات رانهیسختگ

نیز در پژوهشی به بررسی نقش حمایت ورزشی از خروج از رکود اقتصادی را بررسی نمود و به این نتیجه 

 یهارسید که حمایت از ورزش نقشی بسزا در بیشتر توافقات اقتصادی دارد، حمایت از ورزش شامل دارایی

( در 8014) 9شود. علاوه براین وزنیاکمیی توزیع، منابع مالی و موارد دیگر هامتعددی مانند فناوری، شبکه

ت و در پایان پرداخ هابر جذابیت شرکت هاشرکت اجتماعی تحقیقی به مقایسه تأثیر اسپانسرشیپ و مسئولیت

 تحقیقات زاباشند. میبه این نتیجه رسید که هر دو این عوامل بر تصویر برند شرکت در ذهن مشتری تأثیرگذار 

 اقتصادی ساختار در ریشه که دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم مهمترین گفت  توانمی شده ذکر

 ودننب  و امکاناتی یهاساخت زیر اقتصادی، شرایط مدیریتی، عوامل ،ایرسانه یهاسیاست شامل دارند کشور

همچنین دوستی  .باشدمی دانشگاهی ورزش از مالی حمایت نتایج از ابهام و دانشگاهی ورزش از حمایت سابقه

زش ور عهی این تحقیق مهمترین عوامل توسهایافته سبراسا .( در پژوهش خود بیان داشتند1813و همکاران )

ن دانشگاه از ورزش یدهی و دسترسی آسان به اماکن ورزشی، حمایت مسئولسرویس ؛شامل یدانشگاه

ی های ورزشی و آموزش نیروهابین دانشجویان، وجود اسپانسر برای تیمرسانی در طلاعدانشجویان، تبلیغات و ا

متغیر عوامل محیطی رویدادها  ادنددنشان مسیر براساس تحلیل( 1408مقدم و همکاران )شعبان .انسانی بودند

 طورمستقیم اثر مثبت و معناداری بر عوامل برگزارکننده رویداد، عوامل متقاضیان حمایتو اسپانسرینگ به

 .کندها را تبیین میدرصد تغییرات آن 88و  47، 54ترتیب مالی و اثربخشی حمایت مالی از رویدادها دارد و به

اینکه عوامل برگزارکننده رویداد بر عوامل و متقاضیان حمایت مالی و اثربخشی حمایت مالی از رویدادها ضمن

شده کند. مدل ارائهدرصد این متغیر را تبیین می 48و 49ترتیب طورمستقیم اثر مثبت و معناداری دارد و بهبه

های ها با یکدیگر، ظرفیت ابعاد مختلف جذب شرکتتواند برپایه شناسایی عوامل اصلی و نحوه ارتباطات آنمی

، علاوه براین حامی در مشارکت در رویدادهای ورزشی را در جهت جذب حامی مالی ورزشی نشان دهد

بر اساس منطق فازی حمایت مالی و  ندهای پژوهش نشان دادیافته( طبق 1408سدهی و همکاران )لطفی

 بااین اوصاف .باشندآموزی میترین ارکان توسعه رویدادهای ورزش دانشتجهیزات اثرات متقابلی دارند و مهم

آید می ال پیشی، ای سوُ اسپانسرها از ورزش دانشگاه ثر بر عدم حمایتباتوجه به اهمیت شناسایی عوامل موُ

 بندی این عوامل چگونه است؟و اولویت کدامندثر بر عدم حمایت اسپانسرها از ورزش دانشگاهی که عوامل موُ

 

                                                           
4 Ogunode & Ade 
5 Radicchi 
6 wozniak 



211-221(، 2041) 1...     دوفصلنامه مدیریت و کارآفرینی ورزشی، بررسی علل عدم حمایت اسپانسرها از ورزش  

118 
 

 شناسی  تحقیقروش

 یپیمایش نوع از توصیفی هاداده آوری جمع چگونگی نظر از و کاربردی پژوهش، هدف نظر از حاضر تحقیق

 برنامه فوق کارشناسان شامل تحقیق این آماری جامعه. است گرفته انجام میدانی شکل به که آید می شمار به

 دانشگاه بهشتی، شهید یهادانشگاه منظور این به که باشدمی تهران شهربزرگ  یهادانشگاه بدنیتربیت ادارات

 درس،م تربیت دانشگاه خوارزمی، دانشگاه الزهرا، دانشگاه نصیر، خواجه دانشگاه صنعت، و علم دانشگاه تهران،

 فوق کارشناسان کل تعداد. گرفت قرار بررسی مورد کبیر امیر صنعتی دانشگاه و طباطبایی علامه دانشگاه

 تعداد هایکی از دانشگاه همکاری عدم به توجه با که بوده نفر 75 مذکور یهادانشگاه بدنیتربیت ادارات برنامه

 شمار کل گیری نمونه شیوه از جامعه محدود تعداد به توجه با شدند انتخاب آماری جامعه عنوان به نفر 77

 رواییسنجش  برای که باشدمی( 1835) احسانی پرسشنامه پژوهش اطلاعات گردآوری ابزار. شد استفاده

 18محتوایی و صوری پرسشنامه از نظر خبرگان بهره گرفته شد و روایی صوری و ظاهری پرسشنامه توسط 

 به دست 11/0 کرونباخ آلفای روش از استفاده با آن پرسشنامه پایاییقرار گرفت.  تایُیدنفر از خبرگان مورد 

 عوامل ،( گویه 1) مدیریتی عوامل ،( گویه 1) رسانه به مربوط عوامل مؤلفه پنج شامل پرسشنامه این .آمد

 همراه به که باشد،می( گویه 5) دانشگاهی ورزش از حمایت سابقه و(  گویه 3) امکانات ،( گویه 5)  اقتصادی

 دانشکده گاه،دانش  بدنیتربیت در مدیریتی سابقه ،رشته تحصیلی سن، شامل شناختی جمعیت یهاویژگی فرم

.  فتگر قرار تحقیق نمونه اعضای اختیار در ورزش؛ حوزه در اسپانسر با ارتباط تجربه داشتن و آموزشکده یا

 انگینمی توصیفی، آمار بخش در. گرفت صورت استنباطی و توصیفی آمار سطح دو در هاداده تحلیل و تجزیه

 عیطبی و پارامتری آمار شرایط تأیید  از پس استنباطی آمار بخش در و گرفت قرار استفاده مورد فراوانی و

 متغیره تک t آزمون و پارامتریک روش از اسمیرنوف، -کولموگروف آزمون از استفاده با هاداده توزیع بودن

 با ،هاداده بندی اولویت برای فریدمن آزمون همچنین و دانشگاهی ورزش از مالی حمایت سنجش جهت

 . شد استفاده   81Spss افزار نرم در ∝=07/0 معناداری سطح در و درصدی 17 اطمینان

 

 های تحقیقیافته

 :که داد نشان پژوهش این آماری نتایج آماری یهایافته تحلیل و تجزیه و بررسی از پس
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 دهندگان پاسخ شناختي جمعيت يهاويژگي. 1 جدول

 

 سابقه کاري)سال( رشته تحصيلي گروه سني

62 

 03تا

تا  01

03 

تا  02

03 

تا  01

03 

تا  01

03 

تربيت

 بدني

غير 

 بدنيتربيت

کمتر از  

13 

تا  11

63 

بالاي 

61 

 9 19 88 11 44 10 1 14 80 8 تعداد

درصد 

 فراواني
9/8 4/89 7/87 4/14 8/13 30 80 3/41 8/45 1/10 

 

 87 تا 81 سنی گروه در درصد 4/89 ،(نفر 8) 80 تا 89 سنی گروه در تحقیق آماری نمونه ازدرصد   9/8

 47 تا 41 سنی گروه در درصد 4/19 ،(نفر 14) سال 40 تا 89 سنی گروه در درصد 7/87 ،(نفر 80) سال

 درصد 30 تحصیلی رشته تحقیق، آماری نمونه میان از .اندبوده( 10)سال 70 تا 49 درصد 8/13 و( نفر 1)سال

 3/41 .بود بدنیتربیت غیر ،(نفر 11) هاآن از درصد 80 تحصیلی رشته و بدنیتربیت ،( نفر 44) کارشناسان از

 80 تا 11 کاری سابقه درصد 4578(. نفر 88)سال 10 از کمتر کاری سابقه با تحقیق آماری نمونه از درصد

 .اند داشته تحقیق منتخب یهادانشگاه در( نفر9) سال 80 بالای سابقه نیز درصد 1/10 و(نفر 19)  سال

 

 اسميرنوف -کولموگروف آزمون توسط هاداده بودن طبيعي وضعيت بررسي  جدول. 6جدول

 انحراف معيار ميانگين متغير
 -کولموگروف

 اسميرنوف
sig 

 110/3 103/3 03/3 03/0 موانع رسانه
 123/3 133/3 03/3 26/0 موانع مديريت
 163/3 136/3 23/3 38/6 موانع اقتصادي
 013/3 113/3 31/3 31/6 موانع امکانات
 32/3 106/3 21/3 30/6 موانع سابقه

 

( 07/0) معناداری سطح از بالاتر تحقیق متغیرهای همه به مربوط آزمون خطای ،8جدول به توجه با

 پارامتریک یهاآزمون از موارد تمامی در و است قبول مورد  توزیع بودن نرمال فرض دلیل همین به و باشدمی

 .شودمی استفاده

 جهت در متغیره تک t آزمون از استفاده با اسپانسرها حمایت عدم تأثیر و اهمیت میزان ،8 جدول در

 .است شده داده نمایش دانشگاهی ورزش از مالی حمایت سنجش
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 متغيره تک t آزمون از استفاده با  اسپانسرها حمايت عدم اهميت بررسي. 0 جدول

 آماره

 

 متغير

 0مقدار آزمون : 

 Sig درجه آزادي T ميانگين
 اطمينان %03فاصله 

 حد پايين حد بالا

 5870/0 0570/1 001/0 31 88/10 10/8 موانع رسانه
 4580/0 5514/0 001/0 74 81/3 98/8 موانع مديريت
 -5805/0 -8304/0 154/0 31 -85/1 35/8 موانع اقتصادي
 -4181/0 0871/0 015/0 74 -95/1 31/8 موانع امکانات
 -9948/0 -8491/0 001/0 74 -88/4 74/8 موانع سابقه

 

  =31dfآزادی درجه با α =%7 گیریاندازه خطای و %17 اطمینان سطح در که آنجایی از ،8 جدول طابق

 معنادار 8 فرضی میانگین با شده محاسبه میانگین تفاوت لذا شد، محاسبه <Sig 0707 معناداری سطح و

 عدم بر هرسان موانع» که؛ شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید پژوهش فرض و رد صفر فرض بنابراین. باشدمی

 خطای و 17% اطمینان سطح در چون همچنین ؛«دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت

 میانگین تفاوت لذا شد، محاسبه 0707Sig معناداری سطح و  =74df آزادی درجه با α =%7 گیریاندازه

 و شودمی تایُید پژوهش فرض و رد صفر فرض بنابراین است معنادار 8 فرضی میانگین با شده محاسبه

 داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر مدیریت موانع» که؛ شودمی گیرینتیجه

آزادی  درجه با α =%7 گیریاندازه خطای و 17% اطمینان سطح در اینکه به توجه با ترتیب همین به ؛«دارد

74df=  0707 معناداری سطح و Sig یفرض میانگین با شده محاسبه میانگین تفاوت لذا است، شده محاسبه 

 وانعم» که؛ شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید پژوهش فرض و رد صفر فرض بنابراین. باشدمی معنادار 8

 .«دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر سابقه

 با α=%7 گیری اندازه خطای و 17% اطمینان سطح در چون ،8 جدول یهایافته به توجه با طرفی از

 میانگین با شده محاسبه میانگین تفاوت لذا شد، محاسبه Sig >0707 معناداری سطح و df=31آزادی درجه

 بر ادیاقتص موانع» که؛ شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید صفر فرض بنابراین. باشدمین معنادار 8 فرضی

 خطای و 17% اطمینان سطح در همچنین «دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم

 فرضی میانگین بااست  شده محاسبه Sig 0707 معناداری سطح و  =31dfآزادی  درجه با α =%7 گیریاندازه

 حمایت عدم بر امکانات موانع» که؛ شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید صفر فرض بنابراین. باشدمین معنادار 8

 دارد. داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها
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 کارشناسان دیدگاه از دانشگاهی ورزش از مالی حمایت روی پیش موانع بندی اولویت ،4 جدول در

 ارائه ،هاپاسخ هشد کسب میانگین رتبه ترتیب به فریدمن، آزمون از استفاده با منتخب یهادانشگاه بدنیتربیت

 .است شده

 

 فريدمن آزمون از استفاده با دانشگاهي ورزش اسپانسرها حمايت عدم بندي اولويت. 0 جدول

 Sig درجه آزادي مربع کاي رتبه ميانگين هاي فراغتيفعاليت رديف

 60/0 رسانه موانع 1

306/633 0 331/3 

 36/0 مديريت موانع 8

 10/0 اقتصادي موانع 8

 02/6 سابقه موانع 4

 36/6 امکانات موانع 7

 

 درجه 4 با و کای مربع آماره مقدار به توجه با فریدمن، آزمون نتایج از استفاده با و  4 جدول به باتوجه

 موانع به نسبت نظرات  که گرفت نتیجه توانمی ،07/0 معناداری سطح از کمتر گیری اندازه خطای با و آزادی

 با رسانه موانع  اساس، این بر. است متفاوت معناداری شکل به دانشگاهی ورزش در مالی حمایت مشارکت

 امتیاز کمترین ،38/8 میانگین با امکانات موانع و است آورده به دست را میانگین بیشترین 88/4 میانگین رتبه

 به قهساب موانع و اقتصادی موانع مدیریت، موانع راستا همین در. است کرده کسب هاگزینه سایر به نسبت را

 .اند آورده به دست را 19/8 و 14/8 ،08/4 یهامیانگین ترتیب

 

 گیرینتیجهبحث و 

 درجه با α =%7 گیریاندازه خطای و %17 اطمینان سطح در که آنجایی از پژوهش،های طبق یافته

 یفرض میانگین با شده محاسبه میانگین تفاوت لذا شد، محاسبه <Sig 0707 معناداری سطح و  =31dfآزادی

 وانعم» که؛ شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید پژوهش فرض و رد صفر فرض بنابراین. باشدمی معنادار 8

 اطمینان سطح در چون همچنین ؛«دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر رسانه

 تفاوت لذا شد، محاسبه 0707Sig معناداری سطح و  =74dfآزادی  درجه با α =%7 گیریاندازه خطای و %17

 شودمی تایُید پژوهش فرض و رد صفر فرض بنابراین و است معنادار 8 فرضی میانگین با شده محاسبه میانگین

 ریدا معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر مدیریت موانع» که؛ شودمی گیرینتیجه و

آزادی  درجه با α =%7 گیریاندازه خطاي و 17% اطمینان سطح در اینکه به توجه با ترتیب همین به ؛«دارد

74df=  0707 معناداری سطح و Sig یفرض میانگین با شده محاسبه میانگین تفاوت لذا است، شده محاسبه 
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 وانعم» که؛ شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید پژوهش فرض و رد صفر فرض بنابراین. باشدمی معنادار 8

 ای:هنتایج همسو شد با یافته «دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر سابقه

 ومی( و سلی1819محمدی و همکاران )(، 8080نوسر )(، 8088کوک و همکاران )، (1811ایروانی و نظری )

 خطای و 17% اطمینان سطح در چون ،8 جدول یهایافته به توجه با طرفی از. باشدمی( 1811)همکاران

 میانگین تفاوت لذا شد، محاسبه Sig >0707 معناداری سطح و df=31آزادی درجه با α=%7 گیری اندازه

 شودمی گیرینتیجه و شودمی تایُید صفر فرض بنابراین. باشدمین معنادار 8 فرضی میانگین با شده محاسبه

 حسط در همچنین «دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر اقتصادی موانع» که؛

 محاسبه Sig 0707 معناداری سطح و  =31dfآزادی  درجه با α =%7 گیریاندازه خطای و 17% اطمینان

 که؛ دشومی گیرینتیجه و شودمی تایُید صفر فرض بنابراین. باشدمین معنادار 8 فرضی میانگین است با شده

 های:نتایج ناهمسو با یافته دارد. داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر امکانات موانع»

 باشدناهمسو می( 1819نژاد و همکاران )همتی(، 1401زاده و کهندل )زکی

 مالی حامیان دارد، غالبی تأثیرگذاری مدرن یجامعه در که است ییهاپدیده جزء ورزش که آنجایی از

. تاس بوده توجه مورد همواره دارند ورزش صنعت اقتصادی یتوسعه در که بسزایی تأثیرات دلیل به ورزشی

 از یکی عنوان به دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بررسی حاضر تحقیق از هدف راستا همین در

 ایرسانه پوشش به مربوط موانع که داد نشان تحقیق نتایج. است کشور ورزش توجه مورد و مهم یهابخش

 پوشش هادانشگاه بدنیتربیت کارشناسان دیدگاه از بنابراین. است میانگین از بالاتر توجهی قابل میزان به

 عدم بر رسانه موانع عبارتی به است دانشگاهی ورزش در اسپانسرها حمایت عدمعوامل  از ضعیف، ایرسانه

 ار سراسری تبلیغات و ای رسانه پوشش نقش. دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت

 قاتمساب ای ماهواره و تلویزیونی نمایش چه هر که کنند می بیان و دانند می مهم بسیار مالی حامیان جذب در

 ریتیمدی موانع برای. بود خواهد بیشتر مالی حامیان جذب میزان باشد تر وسیع ملی مختلف سطوح در ورزشی

 ورزش مرا مسئولین توانایی عدم تحقیق آماری نمونه دیدگاه از و است بوده میانگین از بالاتر نظرات میزان نیز

 یقتحق نتایج با آمده دست به نتیجه. است حوزه این در ضعف دلایل از یکی مالی حامی جذب در دانشگاهی

 به دست اسپانسرها حمایت عدمعوامل  ترین مهم از یکی مدیریتی موانع آن در که( 1811)همکاران و سلیمی

 بر مالی، حامی جذب اقتصادی موانع تحقیق؛ نمونه دیدگاه از که است حالی در این.  است همسو است آمده

 دلیل به شاید آمده به دست نتیجه. است بوده تأثیرگذار متوسط حد در دانشگاهی ورزش از مالی حمایت

 نو لدلی به شاید این ،باشد دولتی مالی منابع از استفاده و دانشگاهی ورزش متولی یهاارگان بودن دولتی

 نبود که رودمی احتمال این. باشد امر این بودن قوت نقطه به و نظر امور تمامی در مالی حمایت بحث بودن

 .باشد مالی حمایت زمینه در تر فراهم گستره وجود برای عاملی خود سابقه
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 ویتاول کارشناسان دیدگاه اساس بر ، ایرسانه موانع شود،می مشاهده تحقیق نتایج از که همانطور ادامه در

 رد و مطلوب ایرسانه پوشش زیرا است؛ قبول مورد نیز منطقی لحاظ به موضوع این. نمود کسب را نخست

 بسیار شناخت و آگاهی موجب همگانی و قهرمانی سطح در دانشجویی ورزشی یهارقابت گستردۀ حال عین

 بیشتر را هاشرکت مدیران موضوع این و شد خواهد حامی یهاشرکت خدمات و محصولات از مشتریان وسیع

 اری،تج علائم صحیح پخش به توجه عدم دانشگاهی، ورزش در  مناسب ایرسانه پوشش نبود. کندمی ترغیب

 سیما،کیفیت و صدا و دانشگاهی ورزش همدلی و رابطه عدم سیما، و صدا سوی از پخش حق پرداخت عدم

 ماهنگیه عدم مستقیم، پخش برای امکانات نبود فراگیر، رسانی اطلاع عدم دانشگاهی، ورزش مسابقات پایین

 شپوش در توجه قابل ضعف عوامل از تواندمی همگی تجاری پیام ضعیف انتقال و سیما با دانشگاهی ورزش

 در اصلی و مهم مانع یک عنوان به رسانه یعنی مورد این شدن مطرح نتیجه در و دانشگاهی ورزش ایرسانه

داری های اجتماعی تأثیر معنیشبکهبیان داشتند که؛ ( 1811ایروانی و نظری )، در این ارتباط باشد حوزه این

که این تأثیر به واسطه جذب حمایت (  t= ،001/0 ≥P 111/83را بر مشارکت ورزشی دختران نشان داد )

های همچنین، شبکه صی و بهبود تعاملات اجتماعی بود.گیری هویت شخمالی، افزایش اطلاعات، شکل

و پس از آن، به ترتیب بر ابعاد اطلاعات، حمایت  (=P 144/0بیشترین تأثیر را بر بعد هویت شخصی )اجتماعی 

مالی و تعاملات اجتماعی داشت که تمامی اینها عوامل تشکیل دهنده رویکرد مشارکت ورزشی دختران دانشجو 

ز توان با استفاده ارسد میبر اساس نتایج به دست آمده، به نظر می در دانشگاه علوم پزشکی اصفهان بود.

های اجتماعی، بر افزایش میزان اطلاعات ورزشی دختران، سهولت در برقراری ارتباط و تعاملات اجتماعی، شبکه

بدین ترتیب میزان  های ورزشی تأثیر گذاشت وفعالیت ایجاد هویت شخصی و جذب حمایت مالی جهت

نشان داد که پژوهش خود  یهاافته( طبق ی8080نوسر ) علاوه براین .مشارکت ورزشی دختران را افزایش داد

قرار گرفتن در  آورند،یبه دست م یبرند بهتر ریهستند، تصو یورزش یدادهایرو یکه حام ییوکارهاکسب

از  زین یفرد کنانیو باز یورزش یدادهایرو رانی. مددهندیم شیفروش را افزا شیو افزا انیمعرض مشتر

 ریاز برند و تصو یبهبود آگاه یدر ازا یمال انیکه حام ادمطالعه نشان د یهاافتهیبرند. میسود  یمال تیحما

 عموان از پس شود.میدرآمد آنها  شیباعث افزا تیکنند که در نهامی یو مال یکارشناس ،یفن تیبرند، حما

 از سرهااسپان حمایت عدم بر مدیریتی موانع یعنی اند گرفته قرار جایگاه بالاترین در مدیریت موانع ،ایرسانه

 هب تمایل و هاشرکت مدیران شخصی علاقگیبی گفت بتوان شاید. دارد داریمعنی تاثیر دانشگاهی ورزش

 عموان ترین مهم از ،هاشرکت در بازاریابی زمینۀ در بلندمدت یهابرنامه نبود همچنین و ورزش، در وقت صرف

 مبودک دیگر سوی از. هستند دانشگاهی ورزش از خصوصی یهاشرکت مالی حمایت توسعۀ سازمانی و مدیریتی

 بلیغاتی،ت مسئولین کار بر نظارت نبود حمایت، نبودن کارا دانشگاهی، ورزش مسئولین سوی از  انگیزشی عوامل
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 امیانح جذب  در مدیریت ضعف مالی، فساد آمدن به وجود از نگرانی بازاریابی، به ورزش مدیران بودن علاقهبی

 بازاریابی امر در متخصص مشاوران از گیریبهره عدم دانشگاهی، ورزش تشکیلات در بازاریابی کمیته نبود مالی،

 جذب امر در دانشگاهی ورزش مسئولین کوتاهی عوامل ترین مهم از مالی حامیان از فراگیر دعوت عدم و

 .باشد حوزه این برای مالی حامی

 اب اقتصادی عوامل اهمیت موضوع. گیردمی قرار بعدی جایگاه در اقتصادی موانع مدیریتی، موانع از پس

 ابلق کاملاً تواندمی اند، سودآوری اندیشۀ در نخست مرتبۀ در اقتصادی تولیدی، یهاشرکت اینکه به توجه

 دزیا هزینه توان؛می را دانشگاهی ورزش در مالی حمایت بر مؤثر اقتصادی عوامل ترین مهم از. باشد پذیرش

 عدم  دانشگاهی، ورزش نبودن زادرآمد دانشگاهی، ورزش در مالیاتی قوانین از اطلاع عدم کم، درآمد قبال در

 اتثب عدم دانشگاهی، ورزش تشکیلات تعهدات به حامیان اطمینان عدم کنندگان،مصرف اقبال به اطمینان

( در 1819محمدی و همکاران )در این ارتباط  .برد نام تماشاچیان استقبال عدم نهایتاً و کشور اقتصادی

شده، اموری همچون توسعۀ مدیریت مشارکتی، استقرار نظام بر اساس مدل ارائه ، پژوهش خود بیان داشتند

مگانی، ه بخشیدن به ورزشالی و نیز اولویتریزی، ایجاد دغدغه در مسئولان، افزایش منابع ممدیریتی و برنامه

 از که دارند وجود میان این در نیز دیگری اقتصادی موانع .ها دارندنقش مؤثری بر توسعۀ ورزش در دانشگاه

 گذاری سرمایه از اطمینان عدم و ورزش ربط ذی نهادهای مالی اطلاعات در شفافیت عدم به توانمی جمله آن

( در تحقیقی 1401زاده و کهندل )زکی. نمود اشاره کشور در آن نیافتن توسعه دلیل به دانشگاهی ورزش در

ترین های شناسایی شده در تحقیق، حمایت مالی از ورزش نخبه مهملفهطبق نتایج بیات داشتند که از بین موُ 

باشد ل تاثیرگذار بر توسعه ورزش است، که نتایج حاصل از این پژوهش با نتایج پژوهش حاضر ناهمسو میعام

های مذکور ها باشد، چراکه تمرکز پژوهشآماری پژوهشکه این مورد ممکن است ناشی از تفاوت دیدگاه جامعه

 میهای کلانی متضمن هزینه های ورزشی بوده کههای ورزشی و لیگبیشتر در حوزه حمایت مالی از رشته

 ای را دارند.باشد تا مسابقات و رویدادهای دانشجویی که معمولا بودجه ازپیش تعیین شده

 رتعبا به دانست موجود موانع ترین مهم از توانمی را مالی حمایت سابقه به مربوط موانع بعد، جایگاه در

 ریتصوی نبود عوامل. دارد داری معنی تاثیر دانشگاهی ورزش از اسپانسرها حمایت عدم بر سابقه موانع دیگر

 قهساب عدم دانشجویی، یهارویداد در هاشرکت با مشتری ارتباط سابقه نبود اذهان، در مالی حامیان از مناسب

 و یمال حامیان موفق سابقه نبود مالی، حامیان حضور سابقه عدم دانشگاهی، ورزش از تماشاچیان استقبال از

 ورزش در مالی حمایت پیشینه به مربوط عوامل ترین مهم از دانشگاهی ورزش مسابقات آماتوری سابقه

 این شودمی مشاهده که همانطور. اند شده مانع یک عنوان به آن شدن مطرح باعث که هستند دانشگاهی

 به آن پایین اهمیت از نشان که است گرفته قرار آخر یهارتبه در بدنیتربیت کارشناسان دیدگاه از عوامل

 ورزش در مالی حامیان جذب توسعه مسیر در موجود موانع از نیز امکانات مشکلات. دارد مانع یک عنوان
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 گردیده عنوان مالی حمایت مانع آخرین عنوان به مانع این پیداست نتایج از که همانطور. است دانشگاهی

ه ب بتوان شاید را هاشرکت تبلیغاتی اهداف تحقق برای مسابقات برگزاری یهامحل نامناسب وضعیت. است

وتحلیل تجزیهطبق ( 1819نژاد و همکاران )همتی ارتباط ن؛ در ایدانست اسپانسرها حمایت عدم از یکی درستی

 0/001که در هر پنج بُعد کیفیت خدمات پژوهشی، شکاف منفی کیفیت وجود دارد ) ند؛ها نشان دادداده

≥P)  ( و گویۀ حمایت مالی از دانشجویان مشاهده شد. -04/8کیفیت در بعُد اعتبار )بیشترین شکاف منفی

ا هها و شرکت در سمیناربرنامگی، عدم حمایت مالی از طرحبراساس نتایج پژوهش عدم تخصیص اعتبارات، بی

های افته، که نتایج مذکور با یهای پژوهشی استهای لازم پژوهشی، از جمله موانع و کاستیو نبود زیرساخت

باشد که شاید بتوان اینگونه این امر را توجیه نمود که در ارتباط با برگزاری رویدادهای پژوهش ناهمسو می

ورزشی در سطح دانشگاه، به این علت که امکانات و مباحث مالی از پیش تعیین شده است در درجه تاثیرگذاری 

ن همچنی باشد.های ورزشی میرزشی و رشتههای وهای صورت گرفته در سطح لیگکمتری نسبت به پژوهش

 یورزش یدادهایروو  یمال انیکه حام دندهینشان مپژوهش خود  یهاافتهی( طبق 8088کوک و همکاران )

 کیبا  ندیفرآ نیا ،ارزش مشترک استفاده کنند جادیا یثبات و پرورش برا ،یسازمان یهاتیاز قابل توانندیم

 جیابر نت تیحما ، علاوه براین سابقهشودیم تیتقو یمال انیو حام یورزش یدادهایرو نیب یستیرابطه همز

 گذارد.یم ریکنندگان تأثورزشکاران و مصرف زبان،یشهروندان م برارزش مشترک  جادیااز  یمثبت ناش

 واملع از ای رسانه پوشش و مناسب تبلیغات که شودمی مشاهده تحقیق یهایافته به توجه با بنابراین

 از حمایت برای هاشرکت اینکه دلیل به لذا. باشد می ورزش صنعت در حامیان گذاری سرمایه جذب در مهم

 بایدیم بنابراین هستند کنندمی حمایت که مسابقاتی یهابازی از گسترده ایرسانه پوشش خواستار ورزش

 ادهد پوشش تریمناسب و بهتر صورت به هاتیم یهابازی هادانشگاه در که کنند مهیا را شرایطی مسئولین

 مورد اهداف به هاآن رسیدن و خصوصی یهاشرکت یهاخواسته کردن برآورده برای شود سعی همچنین. شود

 در. یابندب بهتر و بیشتر تبلیغات امکان دانشگاهی، ورزش به علاقه افزایش جهت هاییراه مسئولین نظرشان،

 پرداخته یورزش  هایگذاریسرمایه در رسانه و خبرنگاران دولت، نقش بیشتر جزئیات بررسی به بایستی نهایت

 تصمیمات توانندمی ورزش مدیران پژوهش این نتایج از استفاده با همچنین. گردد ارائه لازم راهکارهای و

 ورزش محیط در خود اهداف به بتوانند هاآن تا آورند بوجود را شرایطی و گرفته مالی حامیان مورد در بهتری

 نظر هب. شودمی دانشگاهی ورزش در مالی حامیان بهتر و بیشتر حضور باعث خود نوبه به نیز این که برسند

 هب ایویژه توجه باید کشور ورزشی مدیران و مسئولان دانشگاهی، ورزش به مالی حامیان جذب برای رسدمی

 زمان و هزینه مشمول موانع از بسیاری رفع اگرچه. کنند تلاش هاآن رفع برای و باشند داشته موجود موانع

 رناپذی اجتناب و ضروری حیطه این در ریزیبرنامه و دارد نیاز جانبه همه و دقیق فرآیندی به و است زیادی

 .است
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