
 مدیریت و کارآفرینی در ورزش
 محمودآباد ملی مهارت کدهدو فصلنامه علمی دانش

 1404 بهار و تابستان؛ ششم؛ شماره چهارمسال 

 https:// jmes.nus.ac.irآدرس نشریه: 

                                                                                               مقاله پژوهشی
 

بر مطالعات  دیبا تاکایران ورزش  یمدل عوامل موثر بر برند مل یطراح

 یجامعه شناخت

 4، عباس خدایاری3، سید نعمت خلیفه2پریوش نور بخش ،1حمید معین فرد

 .رانیکرج ا ،یواحد کرج، دانشگاه آزاد اسلام ،یورزش تیریگروه مد یدکتر یدانشجو .1
 .رانیکرج، ا ،ید کرج، دانشگاه آزاد اسلامواح ،یورزش تیریاستاد گروه مد .2

  .رانیکرج، ا ،یواحد کرج، دانشگاه آزاد اسلام ،یورزش تیریاستاد گروه مد .3

 .رانیکرج، ا ،یواحد کرج، دانشگاه آزاد اسلام ،یورزش تیریاستاد گروه مد .4
 

  چکیده اطلاعات مقاله

 

 20/09/1403دریافت مقاله: 

 01/10/1403پذیرش مقاله: 

های اخیر، گرایش جامعه به یکی از مظاهر فرهنگ مصرف گرایی نوین درسال

مدل عوامل موثر بر برند  یطراح حاضر تحقیق انجام از . هدفبرند است پدیده

پژوهش حاضر از  .بود یبر مطالعات جامعه شناخت دیورزش کشور با تاک یمل

می؛ پارادایم ک -کاربردی؛ نحوه و روش پژوهش، کیفی -اکتشافی  نظر ماهیت

های کیفی تئوری داده حاکم بر پژوهش، تفسیری؛ و روش تجزیه و تحلیل داده

های کمی مدلسازی معادلات ناساختار یافته گلیزر و دادهبنیاد روش نیمه 

ساختاری بود. جامعه آماری در بخش کیفی شامل مدیران و خبرگان و در بخش 

رزش و جوانان و کمیته ملی کمی نیز شامل مدیران میانی و ستادی وزارت و

ها تحلیل داده .های ورزشی بودندالمپیک، روسا، دبیران و نواب رئیس فدراسیون

و  23سازی معادلات ساختاری از نرم افزارهای اس.پی.اس نسخه  مدل

 اصلی عامل 6 در را نهایی مدل پژوهش نتایجاستفاده شد.  2پی.ال.اس نسخه 

 تعاملات مذهبی، و دینی هایارزش ورزش، در زدایی سیاست ترتیب به

 حمایت و ورزشی فناوری تعالی بسترسازی ورزشی، سازی فرهنگ المللی،بین

 73/0مدل پژوهش برابر  یبرازش برا ییکویمقدار شاخص نشد.  شناسایی دولت

 عدم مختلف، سیاسی هایگرایش با ورزشی نخبگان از استفاده. محاسبه شد

 ورزشی افکارعمومی تقویت غنی، تمدن از ادهاستف قومیتی، یا نژادی تبغیض

 ایران، در ورزشی توریسم تقویت جهان، با ورزشی دیپلماسی تقویت جهان،

 توسعه برای پاگیر و دست قوانین بازنگری ورزشی، المللیبین تعاملان توسعه

 و ورزشی ملی برند از پشتیبانی ورزشی، منافع  و نیازهای شدن برآورد ورزش،
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A b s t r a c t : 
 

One of the manifestations of the new consumer culture in recent years is the tendency of 
society towards the brand phenomenon. The purpose of the present research was 
exploratory-applied research; the research method and methodology were qualitative-
quantitative; the paradigm governing the research was interpretive; and the qualitative data 
analysis method was Glaser's unstructured method and the quantitative data was structural 
equation modeling. The statistical population in the qualitative section includes managers 
and experts, and in the quantitative section includes middle and staff managers of the 
Ministry of Sports and Youth and the National Olympic Committee, heads, secretaries, and 
vice-presidents of sports federations. For data analysis and structural equation modeling, SPS 
version 23 and PLS version 2 software were used. The research results identified the final 
model in 6 main factors, namely depoliticization of sports, religious values, international 
interactions, sports culture building, creating a platform for sports technology excellence, and 
government support. The goodness-of-fit index for the research model was calculated to be 
0.73. Using sports elites with different political leanings, not discriminating on race or 
ethnicity, using rich civilization, strengthening public opinion on sports in the world, 
strengthening sports diplomacy with the world, strengthening sports tourism in Iran, 
developing international sports interactions, reviewing cumbersome laws for the 
development of sports, assessing sports needs and benefits, supporting the national sports 
brand, and making changes in the country's sports education system in the direction of elitism 
are suggested. 
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 مقدمه
در . شدن که به مفهوم فشردگی زمان و فضا و ادغام مردم دنیا در جامعه جهانی واحد استیپدیدة جهان

نظرهای بسیاری  انگیزترین موضوعات فراروی کشورها مطرح است و در مورد آن اختلاف حال حاضر از بحث

یش جامعه به های اخیر، گراگرایی نوین درسالیکی از مظاهر فرهنگ مصرف لذا(. 2021، 1مویو) وجود دارد

دهد. ح مارک دار نشان میلاهای به اصطاست. پناه جستن به مارک، بیش تر خود را در لباسبرند پدیده 

. . . را در دل خود جای  هستند که قدرت، عظمت، نظم، زیبایی و کالاهایی ازجهان های مارک دار، استعارهلاکا

، گران قیمت و س ورزشیهای لوکلاسید داشتن کارمی دهند. با نگاهی به وضعیت امروز جامعه به نظرمی

مارک دار خارجی فقط به خاطرداشتن برندی معروف به ابزار تفاخر و برتری جویی تبدیل شده است و این 

ارزش مداری هم چون ایران است. این مساله ه های منزلت اجتماعی درجامع ها و نشانهحکایت از تغییر ارزش

های اقتصادی جبران دارد و از سوی دیگر صدمه تبانی ماهای فرهنگی رزشاز آن جهت که از یک سو با ا

کند، قابل تحلیل و تامل است. زیرا از منظر اقتصادی، موجب مصرف ناپذیری به خانواده و جامعه وارد می

 (.2017، 2توسلی و همکارانهرچه بیش تر، کاذب تر و غیرمعقول تر در جامعه خواهد شد)

افراد، وجود نیاز به احترام یا مورد توجیه دیگران واقع شدن  برندگرایینظر مازلو، علت به در همین راستا 

های مرتبط با فرایند جهانی شدن که یکی از مقوله. هست که یکی از نیازهای اصیل در وجود آدمی است

بسیاری صورت  هایها قرار گرفته و در راستای ارتقای جایگاه آن تلاشامروزه مورد توجه بسیاری از دولت

 تیبه مز یابیدست یبرا یالهیبه عنوان وس ملی یبرندساز .(2020، 3کیم) موضوع برند ملی است گیرد،می

، توسعه جامعه کشور ریتصو یارتقا یبرا نیو همچن یو گردشگر یداخل یگذارهیسرما شیبه منظور افزا یرقابت

که  دهندیمنشان  نیاز محقق یحال، تعداد نیبا ا شودیشهر توسط شهروندان شناخته م ریو شناخت تصو

که به  یمعن نیبه ا برد،یرنج م فیضع ینظر یهاهیمتفاوت و پا فیتعار ،یرشته از فقدان وضوح مفهوم نیا

 . (4،2020پردازد)پارکمی یقاتیاز موضوعات تحق یاگسترده اریبس فیط

وسیلة دستگاه دیپلماسی و سیاست  نها بهالمللی، تنشدن کشورها در عرصة بین شدن یا موفق مروزه موفقا

سازند، شود. برندهای ملی با تصویری که از یک کشور نزد افکار عمومی جهان میخارجة آن ها محقق نمی

توانند جایگاه درخورتوجهی را برای هر کشور ایجاد کنند. جایگاه برندسازی فراتر از سطح سازمان رفته می

 6و همکاران پاپادوپولوس(. 2015، 5مطرح است )داینی رندسازی هویت ملیاست؛ چنانکه برندسازی کشور و ب

به روز  های نوظهور در حوزه برند و برندسازی، برند ملی است که روزکی از پدیدهنیز معتقد است ی (2016)

 توسعهتنها کشورهای  کند، افزوده شده است. دیگر نهبر تعداد کشورهایی که برنامه برندسازی خود را آغاز می

 اند. نیافته نیز به فکر برندسازی خود افتاده توسعه یا حتی توسعه یافته و پیشرفته، بلکه کشورهای درحال
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همچنین المللی است. نفعان بینها از یک کشور خاص، در ذهن ذیحاصل جمع تمام ادراک برند ملی،

ت خود باشد؛ بلکه هر لام محصوفرد برای تما توان یافت که دارای شهرتی منحصربههیچ کشوری را نمی

صورت بالقوه و  ها بهتواند در برخی حوزهکشوری بنا بر اقتضائات اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و علمی خود می

شوند کارهای آن کشور می و هایی باشد که سبب تسهیل فرآیند بازاریابی کسببالفعل دارای مزیت

های مختلف د ملی، مجموع ادراکات از یک کشور خاص در حوزهمنظور از برن. (2016 1و همکاران پاپادوپولوس)

آلدرمن و (. 2019، 2)مسانجو و نادو المللی استدرذهن مخاطبان بین اقتصادی و اجتماعی فرهنگی، سیاسی،

تا استقرار و  نیاز چشم انداز، تدو دیبا یمل یبرندساز ندیفرآ ( 2019) 4و همکاران نیت و (2023) 3نگیاگل

معتقد است استفاده از ( 2021) 6( و لی2022) 5دوبینسکی شود. تیریمد ینترل عملکرد برند ملنظارت و ک

 . شودیورزش انجام م قیکشور از طر یچارچوب برندساز

عنوان نمایندگان وزارت خارجة  تنها به های حاضر در رویدادها نهتیم( معتقد است 2018) 7پیگمن

بیانگر توجه  تحقیقات انجام شدهبررسی . ها یاد کرده استردم و دولتعنوان نمایندة همة م کشورها، بلکه به

است. با بیان این  ورزشییافته به برند ملی ورزش کشورشان و ضعف برند ملی  کشورهای پیشرفته و توسعه

ها توان سایر ضعفکه چقدر با استفاده از برندسازی میمشهود شد و این ورزشی مطالب، اهمیت برندسازی ملی

موجود در برندسازی ملی  عوامل موثراین رو بسیار مهم است که  ها را برجسته کرد؛ از ا پوشاند یا قوتر

ریزی و ارتقای برند ملی توان به برنامهدر ادامه بهتر می عواملورزشی کشور شناسایی شود؛ زیرا با یافتن این 

 یورزش کمتر به عوامل موثر بر برند مل قاتیتوان عنوان نمود در تحقیمدر نهایت ورزش کشور اقدام کرد. 

. همچنین به دلایلی از قبیل نقش موثر پرداخته شده است یبر مطالعات جامعه شناخت دیورزش کشور با تاک

ورزش در توسعه برند ملی، فقدان تحقیقات کافی با تاکید بر جامعه شناختی، نقش زیاد ورزش در توسعه 

های رقیب با توجه به نقش جامعه شناختی برند انجام این تحقیق اقتصادی و سیاسی، پیشرفت برند کشور

ورزش کشور با  یعوامل موثر بر برند مل ضرورت دارد. لذا محقق سعی دارد به این سوال پاسخ بدهد که مدل

 ی چگونه است؟بر مطالعات جامعه شناخت دیتاک

  :پژوهش شناسیروش

. بود یاکتشاف کردیبا رو یکم -یفیک ختهیآم قاتیپژوهش حاضر به لحاظ هدف کاربردی و از نوع تحق

 متشکل اریآم جامعه( انجام شد. یو بخش دوم کم یفی)بخش اول ک یمطالعه در دو فاز اصل نیمنظور، ا نیبد

ی صص علمورزش تخ قیاز طر یمل یدر حوزه برندساز یورزش تیریمد نهیکه در زم بود یو خبرگان رانیمد از

مصاحبه  12) جمع آوری اطلاعات از مصاحبه عمیق نیمه ساختاریافته استفاده شد.برای . داشتندرا  یا عملی

 ها انجام شد(. تا زمان اشباع داده
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ها به تکرار جمع آوری ( اشباع یعنی ادامه جمع آوری داده2011) 1از نظر اسپزیال، استرابرت و کارپنتر

نین افرادی به عنوان نمونه آماری در بخش های قبلی بینجامد و اطلاعات جدیدی به دست نیاید. همچداده

کیفی انتخاب شدند که زمینه تحقیق تجربه علمی )دارای کتاب و مقاله( و عملی )سابقه فعالیت در حوزه برند 

نفر در بخش کیفی به منظور انجام مصاحبه در این پژوهش  12در نتیجه تعداد .سال( را داشتند 10حداقل 

 اند.مشارکت داشته
 

 شوندگانمصاحبه تخصص وضعیت -1اره جدول شم

 درصد فراوانی فراوانی تخصص

 66/41 5 مدیران ارشد

 34/58 7 اعضای هیات علمی

 100 12 جمع

 

روسا،  ک،یالمپ یمل تهیوزارت ورزش و جوانان و کم یو ستاد یانیم رانیشامل مد زین یدر بخش کم

نفر نمونه  10تا  5که بین هر گویه بین جه به اینبود که با تو ورزشی یهاونیفدراس سیو نواب رئ رانیدب

نفر نمونه آماری را  330سوال بود  تعداد  33که پرسشنامه اولیه دارای آماری را تشکیل دادند. با توجه به این

 اینترنتی و علمی مقالات و کتب مطالعه خبرگان و دیدگاه به توجه با نتیجه در .در بخش کمی تشکیل دادند

 با ایپرسشنامه نهایت در. شد شناسایی اصلی برای پرسشنامه برند ملی ورزش کشور عامل 6 محقق توسط

 و متوسط، کم زیاد، زیاد، خیلی هایگزینه دارای و لیکرت ای درجه 5 مقیاس اساس بر ایگزینه 5 سوال 33

بندی نمرات خام قهاز آمار توصیفی برای طب .شد تدوین 1 ،2 ،3 ،3 ،4 ،5 ترتیب به امتیازهای با کم خیلی

های تحقیق از تحلیل عاملی اکتشافی استفاده شد. به منظور اطمینان از سنجی سازهاستفاده شد. برای روان

ها با استفاده از های شناسایی شده در مرحله قبل )تحلیل عامل اکتشافی(، عاملروایی سازه و تایید عامل

ستفاده شد. همچنین برای بررسی مدل مفهومی تحقیق آزمون تحلیل عامل تاییدی به روش مربعات جزئی ا

نسخه  3.ال.اسیپو  23نسخه  2سازی معادله ساختاری از نرم افزار اس.پی.اساز تحلیل مسیر با استفاده مدل

به منظور بررسی پایایی مصاحبه از روش توافق درون موضوعی یک کدگذار استفاده گردید. به  استفاده شد. 2

دانشجو مقطع دکتری مدیریت ورزشی درخواست شد تا به عنوان همکار پژوهش در بخش همین منظور از یک 

کدگذاری در پژوهش حاضر مشارکت نماید؛ سه مصاحبه انتخاب شد و نتایج حاصل از کدگذاری دو نفر در 

جدول گزارش شده است. همچنین درصد پایایی درون موضوعی از فرمول ذیل محاسبه گردید )خواستار، 

2009.)  
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 هاپایایی داده -2جدول شماره 

 پایایی باز آزمون عدم توافقات تعداد توافقات تعداد کل کدها عنوان مصاحبه

90/0 6 5 11 مصاحبه اول    

71/0 9 4 14 مصاحبه دوم   

80/0 9 6 15 مصاحبه سوم   

 80/0 24 15 40 جمع 

  

مکس  افزارنرم توسط زریگل افتهیناساختارروش های انجام شده از به منظور تجزیه و تحلیل مصاحبه

شود. باشد. مرحله اول کدگذاری باز انجام میاستفاده شد. این روش دارای سه مرحله می 20181نسخه  ودایک

ها ها و ابعاد آنها در دادهدر کدگذاری باز فرآیند تحلیل است که از طریق آن، مفاهیم شناسایی شده و ویژگی

های اولیه اطلاعات در خصوص پدیده در حال مرحله نظریه پرداز داده بنیاد، مقوله شوند. در اینکشف می

ها از دهد. به عبارت دیگر به منظور استخراج دادهبندی اطلاعات شکل میمطالعه را، به وسیله بخش

به صورت  ها به متن، کدگذاری بازسازی مصاحبههای انجام شده در مرحله کدگذاری باز بعد از پیادهمصاحبه

های موجود کدهای باز اولیه ایجاد شود. و با تجزیه و تحلیل متن مصاحبهکدگذار مفاهیم کلیدی انجام می

سازی کدهای دست آمد و پس از خلاصهکد به 108شود. در این تحقیق کد باز اولیه از مصاحبه انجام شده می

 دست آمد.کد به 51مشابه تعداد کدهای باز نهایی 

ها و پیوند دادن دهی مقولهدوم کدگذاری محوری انجام شد. کدگذاری محوری، فرآیند ربط در مرحله

شود که کدگذاری حول ها و ابعاد است. این کدگذاری به این دلیل محوری نامیده میها در سطح ویژگیمقوله

دوین شده و تدگذاری باز ها و ابعاد حاصل از کها، ویژگییابد. در این مرحله مقولهمحور یک مقوله تحقق می

ذاری محوری ای در مورد روابط ایجاد گردد. به عبارت دیگر کدگگیرد تا دانش فزایندهسر جای خود قرار می

ازبینی و با ادبیات گردد. در این مرحله تمامی کدهای باز نهایی دوباره بها میها و زیر مقولهموجب ایجاد مقوله

ی، و مذهب ینید یهاارزشی، ورزش ییزدا استیسمقوله محوری  9نهایت  تحقیق مقایسه گردیده است. که در

 ی شناسایی شد. فرهنگ رفتاری، دولت تیحمای، المللنیب یافکارسنج

اب دسته بندی دگذاری انتخابی عبارت است از فرآیند انتخدر مرحله سوم از کدگذاری انتخابی استفاده شد. ک

هایی که بندیستهر دسته بندی ها، تأیید اعتبار این روابط، و تکمیل داصلی، مرتبط کردن نظام مند آن با دیگ

ری محوری، کدگذا و کدگذاری باز بر اساس نتایج کدگذاری انتخابی .نیاز به اصلاح و توسعه بیشتری دارند

ط ها ربقولهمند به دیگر ممرحله اصلی نظریه پردازی است. به این ترتیب که مقوله محوری را به شکل نظام

یشتری نیاز دارند، بهایی را که به بهبود و توسعه داده و آن روابط را در چارچوب یک روایت ارائه کرده و مقوله

ی، المللنیب تعاملاتی، و مذهب ینید یها ارزشی، ورزش ییزدا استیسعامل  6. در نهایت کنداصلاح می

ضر شناسایی شد که در تحقیق حا یورزش یفناور یتعال یبسترسازی و ورزش یفرهنگسازی، دولت تیحما

 شود. دست آمده به شکل مدل ارائه مینتایج به
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  های پژوهش:یافته

ها سازی مصاحبههای انجام شده در مرحله کدگذاری باز بعد از پیادهها از مصاحبهبه منظور استخراج داده

های تجزیه و تحلیل متن مصاحبه شود. و بابه متن، کدگذاری باز به صورت کدگذار مفاهیم کلیدی انجام می

دست آمد کد به 108شود. در این تحقیق کد باز اولیه از مصاحبه انجام شده موجود کدهای باز اولیه ایجاد می

 دست آمد.کد به 51سازی کدهای مشابه تعداد کدهای باز نهایی و پس از خلاصه

 کدهای باز نهایی -3جدول شماره 

 کدهای باز نهایی نهایی کدهای باز کدهای باز نهایی

 سیستم تحصیلی کمک به بحران های ورزشی نخبگان ورزشی

 گرایش های سیاسی مختلف
سرمایه گزاری بر روی چهره های 

 سرشناس
 رفتار فرهنگی

 استفاده از ظرفیت نخبگان تخصیص اعتبارات لازم عدم تبغیض نژادی

 یعدم تبغیض نژاد تصویب قوانین ویژه عدم تبغیض قومیتی

 معرفی نخبگان تامین اعتبارات ورزشی پشتیبانی کردن از همه ذی نغعان

روش های مدیریتی مناسب در دولت 

 های مختلف

همکاری بین بخشی در سطوح 

 مختلف
 مشارکت و همکاری

 پشتیبانی از برند بازنگری قوانین دست و پاگیر ایجاد فضایی آرام

 دور از تنش های سیاسی
و منافع  برآورد شدن نیازهای

 ورزشی
 سازماندهی کردن منابع

 توجه به اقلیت های مختلف پشتیبانی از برند ملی ورزشی عناصر فرهنگی ایران

 هویت قومی تغییرات در نظام آموزش ورزشی عناصر اخلاقی ایران

 گرایش های سیاسی نخبه پروری بهبود نشر درونی

بهبود نشر بین المللی ارز ش های 

 ملی
 جایگاه یابی ورزشی ین و مقرراتپویایی قوان

 تمدن غنی
عدم تبغیض رفتاری بین نخبگان 

 ورزشی
 تقویت افکارعمومی

 تقویت دیپلماسی تعامل با ورزشکاران خارجی پررنگ کردن استعدادها

 نخبگان ورزشی در رسانه ها
برخورد مناسب جامعه ایرانی با 

 مهاجران ورزشی
 تقویت توریسم ورزشی

 ری هایپیشرفت در فناو
رسانه ای اجتماعی در زمینه 

 ورزش
 توسعه تعاملان بین المللی

نمایش دستاوردهای فناوری ورزشی 

 در جهان

سرمایه گزاری در توسعه فناوری 

 ورزشی
 نظام سیاسی
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برند ملی ورزش ایران  در این پژوهش از تحلیل عاملی اکتشافی برای تعیین و شناسایی عوامل موثر بر

از معیار  به همین دلیل پیش از انجام تحلیل عاملی، به منظور اطمینان از کافی بودن تعداد نمونه استفاده شد.

استفاده  2ها( از آزمون بارتلت( و برای تعیین همبستگی بین متغیرها )گویهKMO) 1اولکین -یِرمیِ -کایرز

. این مقدار بیانگر این موضوع باشدمی 833/0به دست آمده  KMOمقدار  3های جدولبا توجه به یافته شد.

های مورد کند و انجام تحلیل عاملی برای دادههای تحقیق به منظور تحلیل عاملی کفایت میاست تعداد نمونه

های پنهان تقلیل داد. همچنین نتایج آزمون بارتلت ها را به یک سری عاملتوان دادهپذیر بوده و مینظر امکان

(001/0=Sig ،040/3710=2χ )رو ادامه و ها همبستگی بالایی وجود دارد، ازایندهند بین گویهنشان می

 استفاده از سایر مراحل تحلیل عاملی جایز است. 
 

 KMOنتایج آزمون بارتلت و  -4 شماره جدول

 مقدار  

 833/0 می یر و اوکلین )کفایت حجم نمونه( –مقدار کایرز 

 آزمون کرویت بارتلت

 040/3710 (χ2مقدار کای اسکوآر )

 528 درجه آزادی

 001/0 سطح معناداری
 

ست آمده برای هر دها به تفکیک با مقدار بارعاملی به در ادامه نتایج به دست آمده از تحلیل عاملی مؤلفه

عامل در  6اج ارائه شده است. بر مبنای یافته های حاصل از تحلیل عاملی اکتشافی و استخر 5عامل در جدول 

 باشد:عامل های مستخرج بدین شرح میت بررسی، سوالات متناظر با توجه به مشابهت پرسشنامه تح
 

 بارهای عاملی گویه ها -5جدول شماره

 بار عاملی گویه های تعاملات بین المللی ردیف

 80/0 یورزش یابی گاهیجا 1

 80/0 جهان یورزش یافکارعموم تیتقو 2

 79/0 با جهان یورزش یپلماسید تیتقو 3

 79/0 نیرادر ا یورزش سمیتور تیقوت 4

 76/0 یورزش یالملل نیتعاملان ب توسعه 5

 75/0 در سطح جهان یورزش یهابه بحران کمک 6

 69/0 یالملل نیو ب یداخل یسرشناس ورزش یهاچهره یبر رو یارذگ هیسرما 7

 بار عاملی های سیاست زدایی در ورزشگویه گویه

 85/0 های سیاسی مختلفا گرایشورزشی بتفاده از نخبگان اس 8

 80/0 عدم تبغیض نژادی یا قومیتی 9

 78/0 پشتیبانی کردن از همه ذی نغعان 10

 74/0 های مختلفهای مدیریتی مناسب در دولتروش 11
 

1 Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy (KMO) 

2  BBBBBBBB’ BBBB BB BBBBBBBBBB 
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 74/0 های سیاسی در ورزشایجاد فضایی آرام و به دور از تنش 12

 بار عاملی های حمایت دولتگویه گویه

 78/0 اعتبارات لازم به ورزش صیتخص 13

 76/0 و مقررات نیقوان یپویای 14

 75/0 در سطوح مختلف یبخش نیب یهمکار 15

 68/0 توسعه ورزش یبرا ریدست و پاگ نیقوان یبازنگر 16

 65/0 یو منافع ورزش یازهایشدن ن برآورد 17

 56/0 یورزش یاز برند مل یبانیپشت 18

 50/0 یکشور در جهت نخبه پرور یرزشدر نظام آموزش و راتییتغ 19

 بار عاملی یو مذهب ینید یارزش هاهای گویه گویه

 81/0 یورزش یمل یهاارزش یالمللنیو ب یبهبود نشر درون 20

 80/0 مشهور یهاو سرشار از چهره یاز تمدن غن استفاده 21

 79/0 هادر رسانه یکردن استعدادها و نخبگان ورزش پررنگ 22

 بار عاملی یورزش یساز فرهنگهای  ویهگ گویه

 80/0 ینخبگان ورزش نیب یرفتار ضیعدم تبغ 23

 78/0 یبا مهاجران ورزش یرانیمناسب جامعه ا برخورد 24

 73/0 ورزش نهیدر زم یاجتماع یااستفاده از رسانه اصلاح 25

 یبار عامل یورزش یفناور یتعال یبسترسازهای هیگو هیگو

 74/0 یتک ورزش یهایناوردر ف شرفتیپ 26

 69/0 یورزش یدر توسعه فناور یارذگ هیسرما 27

 52/0 در جهان یورزش یفناور یدستاوردها شینکا 28
 

های شناسایی شده در مرحله قبل )تحلیل عامل اکتشافی(، به منظور اطمینان از روایی سازه و تایید عامل

 3/0کمتر از  یاگر بار عاملی به روش مربعات جزئی بررسی شد. ها با استفاده از آزمون تحلیل عامل تاییدعامل

قبول و اگر  قابل 6/0و  3/0 نیب ی. بار عاملشودی نظر م درنظر گرفته شده و از آن صرف فیباشد، رابطه ضع

  5(. براساس نتایج گزارش شده در جدول1،2005)جفن، استراب، بودا است مطلوبی لیباشد، خ 6/0بزرگتر از 

بدست آمد و در نتیجه  96/1نیز بیش از  tعاملی سوالات تحقیق قابل قبول می باشد و مقادیر آماره بارهای 

 (.2و  1تمامی سوالات حفظ شد )شکل

 

 

 

 

 

1 Gefen, Straub & Boudreau 
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 tتحقیق با مقادیر  مدل نهایی -1شماره  شکل                                       
 

                                     

 با بار عاملی تحقیق نهایی مدل -2شکل شماره                                          
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 نتایج بار عامل تاییدی -6جدول شماره 

 سطح معناداری t مقدار بارعاملی سوال عوامل

 یالملل نیتعاملات ب

1 89/0 03/59 001/0 

2 84/0 01/42 001/0 

3 72/0 41/22 001/0 

4 79/0 92/31 001/0 

5 84/0 95/39 001/0 

6 85/0 67/38 001/0 

7 84/0 82/43 001/0 

 

   در  ییزدا استیس

 ورزش

 

8 79/0 48/29 001/0 

9 87/0 73/54 001/0 

10 74/0 52/23 001/0 

11 76/0 93/32 001/0 

12 71/0 31/26 001/0 

 

 دولت تیحما

13 85/0 82/48 001/0 

14 85/0 84/51 001/0 

15 81/0 06/32 001/0 

16 84/0 54/40 001/0 

17 76/0 77/24 001/0 

18 88/0 45/57 001/0 

19 85/0 74/44 001/0 

 

 یو مذهب ینید یهاارزش

20 94/0 26/163 001/0 

21 81/0 73/32 001/0 

22 94/0 88/125 001/0 

 یورزش یفرهنگساز

23 82/0 78/45 001/0 

24 72/0 31/17 001/0 

25 73/0 25/19 001/ 

 یفناور یتعالی بسترساز

 یورزش

26 82/0 79/33 001/0 

27 83/0 94/35 001/0 

28 68/0 19/14 001/0 
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 اطمینان قابلیت ارزیابی و پایایی بررسی منظور به ترکیبی پایایی شاخص و کرونباخ آلفای شاخص از

 ترکیبی پایایی و کرونباخ آلفای شاخص برای گردید. استفاده اندازه گیری مدل درونی متغیرهای سازگاری

 و کرونباخ آلفای مقادیر می شود مشاهده 7 جدول در که . همانطورهستند قبول قابل 7/0 از بالاتر مقادیر

 متغیرهای درونی همسانی و پایایی بنابراین شدند. قبول قابل تحقیق متغیرهای همه برای ترکیبی پایایی

 همگرای روایی بررسی منظور به شده استخراج واریانس متوسط شاخص از. تگرف قرار تأیید مورد تحقیق

  گردید. استفاده تحقیق گیری اندازه مدل

 هاسازه سایر به نسبت خود سازه با همبستگی بیشترین دارای سوال هر اینکه بررسی برای روایی همگرا

 متغیر توسط هاسوال واریانس تببین بررسی به شده استخراج واریانس متوسط شاخص .شودمی استفاده باشد

 به مربوط سؤالات با پنهان متغیرهای تک تک همبستگی میزان به بررسی دیگر عبارت به پردازد،می پنهان

تعیین شد.  5/0 شده، استخراج واریانس متوسط شاخص برای شده پذیرفته مقدار حداقل.پردازدیم خودشان

 روایی شده، واریانس استخراج متوسط شاخص مقادیر به توجه اب شودمی مشاهده ،8جدول  در که همانطور

 .گیردمی قرار تأیید مورد همگرا
 شده استخراج واریانس متوسط شاخص و ترکیبی پایایی کرونباخ، آلفای مقادیر -7جدول شماره 

 تحقیق متغیرهای برای

 معناداری سطح AVE ترکیبی پایایی کرونباخ آلفای هامولفه

 0/001 68/0 93/0 92/0 یالملل نیتعاملات ب

 0/001 61/0 88/0 84/0 در ورزش ییزدا استیس

 0/001 69/0 92/0 89/0 دولت تیحما

 0/001 77/0 93/0 90/0 یو مذهب ینید یهاارزش

 0/001 54/0 82/0 73/0 یورزش یساز فرهنگ

 001/0 60/0 82/0 70/0 یورزش یفناور یتعال یبسترساز
 

 روایی واگرا گردید. استفاده تحقیق گیریاندازه واگرا مدل روایی بررسی منظور به کرلا و فورنل شاخص از

 استفاده باشد هاسازه سایر به نسبت خود سازه با همبستگی بیشترین دارای سوال هر کهاین بررسی برای

 پراکندگی دبای پنهان، متغیرهای سایر با مقایسه در پنهان متغیر یک لاکر، و فورنل طبق شاخص شود.می

 متغیر هر شده استخراج واریانس میانگین جذر دیگر باشد. به عبارت داشته های خودسوال در بین را بیشتری

 جدول در که همانطور باشد. مدل پنهان متغیرهای دیگر با آن متغیر همبستگی حداکثر از بیشتر باید پنهان

 گیرد. می قرار تأیید مورد واگرا روایی بنابراین .است پیوسته وقوع به مهم این شودمی مشاهده 8
 مدل گیریاندازه بخش واگرای روایی تعیین منظور به لاکر و فورنل شاخص مقادیر -8جدول شماره 

 تحقیق

 6 5 4 3 2 1 هامولفه

      82/0 یالملل نیتعاملات ب

     78/0 19/0 در ورزش ییزدا استیس

    83/0 36/0 14/0 دولت تیحما

   87/0 18/0 30/0 20/0 یو مذهب ینید یهاارزش



 1-19(، 1404) 6دوفصلنامه مدیریت و کارآفرینی در ورزش،..         . ایران ورزش یمدل عوامل موثر بر برند مل یطراح

13 

 

  73/0 46/0 40/0 17/0 36/0 یورزش یساز فرهنگ

 83/0 22/0 18/0 24/0 18/0 10/0 یورزش یفناور یتعال یبسترساز
 

 که توسط این ،است های معادلات ساختاریمدل مربوط به بخش کلی)گاف( نیکویی برازش  شاخص

 ساختاری بینیو قدرت پیش کیفیت مدل و بررسی گیریبخش اندازه یتواند پس از بررسمیپژوهشگر شاخص 

و متوسط  اشتراکی شاخص، مجذور دو مقدار متوسط مقادیر این .کنترل نماید نیز را مدل، برازش بخش کلی

 نماید. به ترتیب را قوی، متوسط و ضعیف ارزیابی می  36/0و  25/0،  01/0مقادیر است.  ضرایب تعیین
 

 

 

ما  پژوهشبرای مدل  نیکویی برازش شده بر مبنای فرمول بالا مقدار شاخص انجام هایهس محاسباسا بر

توان نتیجه گرفت که برازش کلی می بنابراین .باشدکه این مقدار خوب و قوی می ،محاسبه شد 61/0برابر 

 .و مناسب استبالا برند ملی ورزش ایران بینی متغیر پیش در تبیین و مدل مناسب است و قدرت مدل

های از نظر نمونه ملی ورزشی در ورزش ایرانعوامل موثر بر برند بندی و بررسی تفاوت بین به منظور اولویت

بندی فریدمن استفاده شد. به منظور اولویت بندی عوامل شناسایی شده از آزمون فریدمن تحقیق از آزمون رتبه

 ملی در ورزش ایرانعوامل موثر بر برند بین  9ریدمن جدول های حاصل از آزمون فاستفاده شد. بر اساس یافته

 (.Sig،468/928=2χ=001/0های تحقیق تفاوت معناداری وجود دارد )از دیدگاه نمونه

 گیری: بحث و نتیجه
مثابه یک سلاح رقابتی و اضافه کردن قدرت یک برند به محصولات و خدمات  رندسازی در دنیای امروز بهب

کنندگان به جوهر وجودی شرکت از طریق  منظور توجه دادن مصرف بازاریابی برند، ایجاد شرایط لازم به. است

های قوی و برانگیزاننده است. اما بخش برند مثل لوگو، بیانیه مأموریت شرکت و شعار ابزارها و لوازم آگاهی

ملی ورزشی با تاکید بر جامعه شناختی است که مبحثی که کمتر به آن پرداخته شده است مسئله برندسازی 

 ترتیب به اصلی عامل 6 در را نهایی مدل پژوهش نماید. نتایجمرور مطالعات قبلی نیز بر این امر تاکید می

 بسترسازی ورزشی، فرهنگسازی المللی،بین تعاملات مذهبی، و یدین هایارزش ورزش، در زدایی سیاست

زدایی ورزشی بر برند نتایج تحقیق نشان داد که سیاست شد. شناسایی دولت حمایت و ورزشی فناوری تعالی

 نقش دارد.  ایرانملی در ورزش 

ا محوریت سیاست هویت، بباشد. ( همخوان می2022نتایج تحقیق با نتایج تحقیقات هنگ و هاردی )

غیریت سازی از غرب و ایالات متحده، یکی از مهمترین منابع جامعه شناختی مشروعیت در جمهوری اسلامی 

حاصل ابتکار سیاسی این نظام، بلکه محصول یک روند تاریخی است که با  ایران است. این سیاست نه صرفاً

سلامی تداوم یافت. در این مقاله، زمینه مشروعیت زدایی از رژیم پهلوی آغاز شد و با تاسیس نظام جمهوری ا

شود گیری سیاست هویت مبتنی بر تضاد با غرب مورد واکاوی قرار گرفته و این پرسش مطرح میتاریخی شکل

های پژوهش که مشروعیت سیاسی در جمهوری اسلامی چگونه با آن بستر تاریخی پیوند خورده است. یافته

هویت، نظام اسلامی علائق ایدئولوژیک خود را با تجربه تاریخی  حاکی از آن است که در چارچوب سیاست

جامعه ایران در ارتباط با مداخلات آمرانه خارجی پیوند زده و سیاستی مشروعیت بخش آفریده که فراتر از 
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افی کهای وسیعی از جامعه را داشته است. این نتیجه، دلایل فقهی، فلسفی و حقوقی، قابلیت جذب طیف

تفکر  لاًاصو .های آرمان گرای ایدئولوژیک استدرباره مشروعیت سازی یک سویه از جانب نظام برخی نظرات

 هایبستر سازی قضاوتهای سیاست داخلی و خارجی کشورها، گیریحاکم بر نظام هر کشور و همچنین جهت

دهنده  ت به ماهیت ملی است. وقتی تفکرات سیاسی احزاب حاکم بر کشور، توسعهبداخلی و خارجی نس

گردد. قوانین عدالت و حقوق شهروندی مردم باشد، تصویری انسانی، متمدن حق محورانه از کشور ایجاد می

های کشور بوده و در صورت تدوین و طراحی مناسب و حاکم بر کشور نیز توسعه دهنده زیرساخت سیاست

دهی سیاسی کشور در  تهکه ج توان گفتع میطها، به صدورت قهمچنین، التزام به اجرایی نمودن دقیق آن

توان بیان کرد که ساخت برند ملی در نهایت با توجه به نتایج تحقیق میمسیر مناسب قرار خواهد گرفت. 

تواند موفقیت آمیز باشد. شاخص سیاست ورزشی برای یک کشور بدون در نظر گرفتن بستر آن )سیاست( نمی

نفوذ سیاسی یک کشور در عرصه  برند ملی دارد. افزایشاعم از داخلی و سیاسی تاثیر مستقیم بر فرایند 

الملل به ارتقای برند ملی کشور کمک می کند. در عین حالی که برند ملی ورزشی نباید تحت تاثیر بحران بین

 یهاشیبا گرا یاستفاده از نخبگان ورزشها و پیجیدگی های سیاسی و خارجی قرار بگیرد. لذا مواردی از قبیل 

 یتیریمد یهاروشو   نغعان یکردن از همه ذ یبانیپشتی، تیقوم ای ینژاد ضیتبغ عدم، فمختل یاسیس

 پیشنهاد می شود.  مختلف یمناسب در دولت ها

نقش  ایرانی و جامعه شناختی بر برندملی در ورزش و مذهب ینید یهاارزشنتایج تحقیق نشان داد که 

راهنما و تعیین ، هانظام ارزشباشد. ( همخوان می2022ن )دارد. نتایج تحقیق با نتایج تحقیقات وی و همکارا

اعتقادات  ،قوانین ،رفتار و کنش اجتماعی است که در آداب و رسوم ،هاایدئولوژی ،های اجتماعیکننده گرایش

یکی از عوامل مهمی است که بخشی  های دینیارزش یابند. از سوی دیگرهای زندگی روزمره تجلی میو شیوه

نماید و نظام ارزشی ایجاد شده توسط دین, رفتارهای فردی را جهت و را ایجاد میهای اجتماعی از ارزش

( نشان 2022. وی و همکاران )هدایت می کند و حتی علت رفتار و طرز فکر افراد را برای ما روشن می کند

با  یکیرتباط نزدا ،ینییآ یاجرا نیو همچنی اجداد یهاشهیر یمناظر فرهنگ ریو تفس یگذارنامدادند 

های مختلف های دینی و ملی در میان قومیتآنچه از ارزش دارد. یمل تیهو دیو بازتول یفرهنگ یهاییبازنما

باشند و باید به درستی ضبط های ارزشمند زبانی، دینی میشود نشانگر هویت و استقلال و گنجینهیافت می

ای سترگ برای قوم شناسان، زبان شناسان، جامعه یهها، سرماو ثبت و حفظ شود تا ضمن هویت بخشی به آن

 شناسان، تاریخ نگاران و همه محققان علوم انسانی فراهم گردد. 

ها، دست دشمنانی که در های قومیتبا شناخت و معرفی صحیح و تفسیر و تحلیل عالمانه هویت و ارزش

به تضاد میان اقوام فراهم آورند برچیده پی آن هستند تا زمینه ناامنی و اختلاف نظر را از طریق دامن زدن 

ی از قبیل بهبود نشر درونی تواند برند ملی در سطح جهان ایجاد نماید. لذا موارد. که این امر خود میشودمی

های مشهور، پررنگ کردن های ملی ورزشی، استفاده از تمدن غنی و سرشار از چهرهالمللی ارزشو بین

ج تحقیق نشان داد نتایشود. های تحقیق پیشنهاد میها در جهت یافتهر رسانهاستعدادها و نخبگان ورزشی د

با تاکید بر جامعه شناختی نقش دارد. نتایج تحقیق با نتایج  ایرانالمللی بر برندملی در ورزش که تعاملات بین

 باشد. ( همخوان می2023ی )نسکیدوبتحقیقات 
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مللی لاورزش ابزاریست برای امور بینها شده است. تسیاسی دول فوذامروز ورزش یک جنبه مهمی از ن

حاظ تاریخی از ورزش لدر سراسر جهان اقدام نمایند. از  طاده از آن به تقویت روابفتوانند با استکه کشورها می

ها شود. به طوری که بررسیاده میفهای سیاسی استو جذابیت آن به عنوان یک روش برای پیشبرد برنامه

مللی وجود لاهای بیناده سیاسی برای پیشبرد سیاستفمپیک استلهای ادر طول تاریخ بازی دهدنشان می

المللی از ورزش به عنوان یک ت بینلابه منظور توسعه راه حل های دیپلماتیک برای حل مشک .داشته است

المللی نقش ط بین( معتقد است رواب2020. به اعتقاد کیم )شودروش برای شروع روابط دیپلماتیک استفاده می

المللی بسزایی در معرفی برند ملی و ارتقای آن دارد. طبق تعریفی که سازمان ملل ارائه کرده است؛روابط بین

یا به عبارتی دیپلماسی عمومی فرایند ارتباط با عامه مردم خارج از کشور است که با ابزارهای مختلف اعمال 

اشت مثبت از یک کشور، جلب حمایت و ایجاد تصور مطلوب از می شود. این فرایند با هدف دستیابی به برد

شود. با توجه به نتایج تحقیق نهادهای ملی، فرهنگ، ورزش و .... در میان عموم مردم کشورهای دیگر انجام می

 یپلماسید تیجهان، تقو یورزش یافکارعموم تیتقو ،یورزش یابی گاهیجا لیاز قب یمواردتوان در نهایت می

 گردد.یم شنهادیدر ورزش کشور پی در جهت برند ملی ورزش یالمللنیب تجهان، توسعه تعاملا با یورزش

کومار و شانکار  نقش دارد. ایراندر ورزش  یمل بر برند سازی ورزشی نتایج تحقیق نشان داد که فرهنگ

لهستان و  یلبرند م تیماهکنند که ( همسو با نتایج تحقیق بیان می2020و سینینگ ) سوبودا( و ا2023)

 یدر مورد نمادها یفیو ک یکم قاتیاست. پس از انجام تحق یبرند مل قیاز طر ینحوه انتقال فرهنگ لهستان

آنچه به عنوان  نیها نشان دهنده اختلاف بافتهیآنها در داخل و خارج از لهستان،  ییملت و بازنما یفرهنگ

 ود.شیدر خارج از کشور درک م یند و روش نام تجارارتباط بر وهشود، نحیم یدر داخل لهستان تلق یبرند مل

باشد و گذشته کشور را به حال دهد و منحصر به خود کشور میه میئفرهنگ تمایز پایدار یک کشور را ارا

و از سویی چون به عنوان یک فعالیت غیرتجاری مطرح  کندتواند پیوند زده و اطمینانی گسترده ایجاد میمی

ت معنوی و فکری مردم و موسسات یک کشور را نشان دهد که نتایج تحقیق حاضر نیز در تواند کیفیاست می

تواند فرهنگ و رد که پشتوانه برند ملی ورزشی می. در نهایت شاید بتوان عنوان کراستای مطالعات قبلی است

اسب جامعه هویت آن کشور باشد. لذا مواردی از قبیل عدم تبغیض رفتاری بین نخبگان ورزشی، برخورد من

 شود. ایرانی با مهاجران ورزشی و اصلاح استفاده از رسانه ای اجتماعی در زمینه ورزش پیشنهاد می

نتایج  نقش دارد. ایراننتایج تحقیق نشان داد که بسترسازی تعالی فناوری ورزشی بر برند ملی ورزش 

شناسی گیری جامعهاز زمان شکلد. باش( همخوان می2023تحقیق با برخی از نتایج تحقیقات ون و همکاران )

های معرفت بشری معرفت تا چند دهه پیش، همه صورت شناسیو به ویژه از زمان به وجود آمدن شاخه جامعه

تر، در قلمرو علوم طبیعی و فناوری. به بیان دقیق دو ءشد به جزشناسی تعریف میدر قلمرو تحلیل جامعه

ها و نهادهای اجتماعی بشری، از هر جهت ز جمله باورها، اسطورههای معرفتی بشری، احالی که همه حوزه

شد، علم و آنها تحلیل میگرفت و فرآیند برساخته شدن و تغییر و تحول مورد تحلیل جامعه شناختی قرار می

شناسی حق ورود به آنها و تحلیل سازوکارهای درونی شدند که جامعهفناوری به مثابه جعبه سیاه تلقی می

شد و فناوری نتیجه ها را نداشت، چون علم معرفتی عینی محسوب میو توسعه )برساخته شدن( آنرشد 

 محصول این معرفت عینی. 
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اما از نیمه دوم قرن بیستم میلادی با ظهور فیلسوفان و جامعه شناسان علمی مانند کوهن و وینچ و غیره 

م و فناوری بر روی جامعه شناسان گشوده شد و پذیرش گسترده برساختارگرایی اجتماعی، این جعبه سیاه عل

و علم و فناوری به عنوان برساخته های اجتماعی، همانند دیگر معرفت ها و محصولات بشری، موضوع بررسی 

عات در فضائی که لاتنی بر دانش و اطبمعتقد است در اقتصاد م( 2013ی )آرونز ت.جامعه شناسی قرار گرف

های ناملموس  هبهای ملموس بستگی داشته باشد به جن هباز آن که به جن پایه رشد اقتصادی و سرمایه بیش

ت به فهم دیگران از واقعیت تعادل بشود باید با دانش نست به آنچه واقعیت خوانده میببستگی دارد دانش نس

ه ای زمانی است به این معنا کداشته باشد. میان این دو تصویر همیشه فاصله هست. این فاصله گاه فاصله

ای  واقعیتی که کشور برای آینده خود تعریف کرده با آنچه اکنون در جریان است تفاوت دارد و گاه فاصله

ن گردشگر یا ذهچیزی که در  ادهد بمیخ ر سیاسیمکانی است بده این معنی که آنچه که در جغرافیای 

 یفناور یتعال یبسترسازکه . این در حالی است فاصله مکانی متفاوت است تگذار وجود دارد به سم سرمایه

 کدیل شدن به یبت . برایپژوهشی کشور دارد -و علمی فناوری، اشاره به جایگاه بسیار حساس ساختار یورزش

های داخلی و  ساز جذب سرمایه کشور توسعه یابد تا زمینه فناوریهای ر جهانی، باید زیرساختببرند معت

های در حوزه سطوح دانشیردد. از سوی دیگر، ارتقای المللی گت بینلاب افزایش تعامبخارجی شده و س

ای از کشور ایجاد  بینانه تواند تصویر مناسب و واقع مختلف و تمرکز بر توسعه جایگاه پژوهش در کشور، می

د. بنابراین با توجه به یافته های تحقیق نماید و افکار عمومی را در جهت تکریم تصویر ملت ایران، مدیریت نمای

اری در توسعه فناوری ورزشی و ارائه ذهای تک ورزشی، سرمایه گز قبل پیشرفت در فناوریمواردی ا

های تک مواردی از قبل پیشرفت در فناوری شود. لذافناوری ورزشی در جهان پیشنهاد میدستاوردهای 

هاد اری در توسعه فناوری ورزشی و ارائه دستاوردهای فناوری ورزشی در جهان پیشنذورزشی، سرمایه گ

 شود.می

نقش دارد. نتایج تحقیق با نتایج ایران ملی در ورزش  ی بر برنددولت تیحمانتایج تحقیق نشان داد که 

در همین راستا پرسکایا  باشد.( همخوان می2023، ژو و همکاران )(2020تحقیقات تاکس و همکاران )

باشد. امکان پذیر می دولت تیبا حما برنامه جامع برند کشور کیشکل دادن به ( معتقدند که 2020همکاران )

دولت عنصری در جامعه مدنی است که منفعل و متاثر است. به انسان و جایگاهش در جامعه چنان نقش و 

گیری گذارد و باعث شکلاهمیتی قائل است که جز عرصه کوچکی برای حضور و دخالت قدرت دولتی باقی نمی

ژی در گفتمان دوم دولت اقتدارطلب با دستگاه سلطه و ایدئولو شود.دولت کوچک یا حتی جامعه بی دولت می

ای که در راستای های گستردهشلاهمه ت .سازدهای اجتماعی را متعهد میخود، فرد و جامعه مدنی و گروه

صورت ها حمایت بشود. در غیر اینپذیرد باید به نحوی توسط دولتبرندسازی ملی در هر کشوری انجام می

شود. چرا که مدیریت امور سیاسی که با هدف برقراری صلح، عدالت، قضاوت، حفظ ها ناکام میشلاتمامی ت

المللی و شفافیت اجتماعی در فات داخلی و بینلامت، اقدامات سیاسی در راستای ثبات سیاسی، حل اختلاس

و بهداشت با مت لاپذیرد و مدیریت سامنیت ملی شهروندان خود صورت می سطح مردم و احزاب و برقراری

های رایج میان اجتماعی افراد یک کشور و بیماری مت و رسیدگی به وضع فیزیکی، روحی ولاهدف تامین س

ساکنین یک کشور تحت نظر دولت است و در نهایت جنبه امنیت که به نظم عمومی و آسایش مردم مربوط 

 . باشداز دیگر وظایف دولت می گرددمی شود و منجر به ایجاد حس صمیمیت و مهربانی بین شهروندان می
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در همین راستا تخصیص اعتبارات لازم به ورزش، پویایی قوانین و مقررات، همکاری بین بخشی در سطوح 

مختلف، بازنگری قوانین دست و پاگیر برای توسعه ورزش و برآورد شدن نیازهای و منافع ورزشی پیشنهاد 

گوناگونی از جمله گردشگری، دیپلماسی عمومی، دیپلماسی ملی با علوم تخصصی  برند به طور کلیشود. می

باشد که همین اریابی دارای زمینه های مشترک میالملل، اقتصاد و بازهنگی، مدیریت شهری، ارتباطات بینفر

وبیت عمومی در جوامع بکنون، ورزش به دلیل محااز دیرباز ت. های برند ملی افزوده استامر نیز به پیچیدگی

المللی مورد استفاده قرار گیرد. در این حوزه، ان تسریع کننده در تصویرسازی بینتواند به عنومختلف، می

تواند اثرات شگرف و ت بیشتری در جهان هستند میبولیوبیت و مقبهایی که دارای محتمرکز بر روی ورزش

ال بفوت ار آن در زمینهبیل شهرت برزیل در جهان، قدرت و اعتلاگیری داشته باشد. برای مثال، یکی از دچشم

است که برزیل را به کشوری شناخته شده بدل نموده است. از سوی دیگر، دین، هنجارها و ساختار قومیتی 

ته نکته مهم، چگونگی ارائه تصویر از کشور بشوند. اله جذب آنها شناخته میطکشورها به عنوان جذابیت و نق

با  یاستفاده از نخبگان ورزشج تحقیق حاضر مواردی از قبیل . بنابراین با توجه به نتایهاستدر این حوزه

 یورزش یافکارعموم تیتقوی، استفاده از تمدن غنی، تیقوم ای ینژاد ضیتبغ عدم، مختلف یاسیس یهاشیگرا

ی، ورزش یالمللنیب تتعاملا توسعه، انیردر ا یورزش سمیتور تیتقو، با جهان یورزش یپلماسید تیتقو، جهان

 یاز برند مل یبانیپشتی، و منافع ورزش یازهایبرآورد شدن ن، توسعه ورزش یبرا ریدست و پاگ نیانقو یبازنگر

 گردد. ی پیشنهاد میکشور در جهت نخبه پرور یدر نظام آموزش ورزش راتییتغو  یورزش

 های آیندهبرای پژوهش هاو محدودیت پیشنهادات
شود این ابزار در آینده مورد استفاده ست، بنابراین پیشنهاد میروایی و پایایی ابزار برند ملی ورزشی مناسب ا.1

 .پژوهشگران قرار گیرد

های کیفی، امکان تفاسیر مختلف از پدیدة مورد بررسی است و طبعاً تفسیر های پژوهشیکی از محدودیت.2

مورد آن است  درصورت گرفته از پدیدة مورد مطالعه در این پژوهش، تنها یکی از تفاسیر ممکن و پذیرفتنی 

را  های دیگر کیفیشود پژوهشگران روشباشد. پیشنهاد میاضر نیز از این قائده مستثنا نمیکه تحقیق ح

 هایی نوآورانه در این شیوه ارائه دهند.بررسی و معرفی کنند و راه حل

 د. ها و موانع برند ملی ورزشی پرداخته شوود در تحقیقات آتی به بررسی چالشپیشنهاد می ش.3
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